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ВСТУП  

  

Програма навчальної дисципліни “Електоральна соціологія” складена відповідно до 

освітньо-професійної програми підготовки студентів другого (магістерського) рівня 

вищої освіти спеціальності “054 - Соціологія ”.  

1. Опис навчальної дисципліни  

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни  

Метою викладання навчальної дисципліни «Електоральна соціологія» є ознайомлення 

студентів із соціологічними теоріями електоральної поведінки, з основними діючими 

моделями голосування, методами вивчення електоральних процесів, правилами розробки 

соціологічних досліджень електоральної поведінки.  

  

1.2. Основні завдання вивчення дисципліни  

● Ознайомити з історією дослідження електоральних настроїв та електоральної 

поведінки населення у західній та вітчизняній соціології.  

● Систематизувати основні поняття, поширені в теорії та практиці електоральної 

соціології.  

● Розглянути особливості використання сучасних методів дослідження в електоральній 

соціології.  

● Висвітлити сучасні політичні процеси та особливості їх вивчення в електоральній 

соціології.  

● Сформувати здатність до самостійного соціологічного дослідження електоральних 

процесів.  

  

1.3. Кількість кредитів – 4  

 

1.4. Загальна кількість годин – 120  

 1.5. Характеристика навчальної дисципліни  

  

За вибором  

Денна форма навчання  Заочна (дистанційна) форма навчання  

Рік підготовки  

 1-й  -й  

Семестр  

2-й  -й  

Лекції  

26 год.  год.  

Практичні, семінарські заняття  

12 год.  год.  



Лабораторні заняття  

 год.   год.  

Самостійна робота  

82 год.    год.  

 Індивідуальні завдання- реферат   

    

  

1.6. Заплановані результати навчання  

Відповідно до вимог освітньо-професійної програми студенти повинні досягти таких 

програмних результатів навчання:  

 

Курс сприятиме формуванню наступних компетентностей:  

Загальні компетентності:  

ЗК01 Здатність до абстрактного та конкретного мислення, аналізу та синтезу.  

ЗК08 Здатність вчитися і оволодівати сучасними знаннями. 

 

Спеціальні компетентності:  

СК 01 Здатність аналізувати соціальні явища і процеси.  

СК 02 Здатність виявляти, діагностувати та інтерпретувати соціальні проблеми 

українського суспільства та світової спільноти.  

СК 03 Здатність аналізувати соціальні зміни, що відбуваються в Україні та світі в цілому. 

СК 04 Здатність збирати, аналізувати та узагальнювати соціальну інформацію з  

використанням соціологічних методів. 

СК 05 Здатність самостійно планувати, організовувати та проводити соціологічне  

дослідження. 

СК 06 Здатність аналізувати та систематизувати одержані результати, формулювати  

аргументовані висновки та рекомендації. 

СК 07 Здатність презентувати результати соціологічних досліджень для фахівців та  

нефахівців. 

СК 08 Здатність дотримуватися у своїй діяльності норм професійної етики соціолога. 

CК 09 Знання теоретичних та методологічних основ маркетингової діяльності, володіння 

методами збору та аналізу маркетингової інформації. 

СК 10 Здатність впроваджувати нові форми і методи організації робіт та менеджменту. 

 

Програмні результати навчання: 

ПРН 01 Використовувати понятійний апарат соціології в освітній, дослідницькій та інших 

сферах професійної діяльності.  

ПРН 02 Розуміти історію розвитку соціології, її сучасні концепції та теорії, основні 

проблеми. 

ПРН 4 Пояснювати закономірності та особливості розвитку і функціонування соціальних 

явищ у контексті професійних задач. 

ПРН 08 Обґрунтовувати власну позицію, робити та аргументувати самостійні висновки за 

результатами досліджень і аналізу професійної літератури. 



ПРН 10 Володіти навичками збору соціальної інформації з використанням кількісних та 

якісних методів. 

ПРН 11 Презентувати результати власних досліджень для фахівців і нефахівців. 

ПРН 12 Знати та дотримуватися етичних норм професійної діяльності соціолога. 

ПРН 13 Відтворювати факти (дати, події, принципи й закономірності суспільного 

розвитку), встановлювати причинно-наслідкові зв’язки між подіями, явищами, робити 

висновки, аргументувати свої думки. 

 

2. Тематичний план навчальної дисципліни  

  

РОЗДІЛ 1. Електоральна соціологія як галузева соціологічна теорія. Історія 

виникнення та розвитку електоральної соціології.  

  

Тема 1. Електоральна соціологія та її місце у системі соціогуманітарного знання. 

Електоральна соціологія як галузева соціологічна теорія. Предмет та об'єкт електоральної 

соціології. Функції електоральної соціології у забезпеченні виборчих кампаній. Основні 

етапи електорального соціологічного дослідження та їх особливості.  

  

Тема 2. Історія виникнення та розвитку електоральної соціології.  

Зародження електоральної соціології у країнах Заходу. Журнальні та телефонні 

опитування. «Теорії не треба!». Вивчення суспільної думки в електоральних опитуваннях 

Дж.Гелапа, Е.Роупера, А.Крослі. Становлення електоральної соціології в Україні та 

пострадянських країнах. Провідні вітчизняні і закордонні дослідницькі центри 

електоральної соціології.  

  

Тема 3. Теорії електоральної поведінки.   

Співвідношення понять «політична поведінка», «політична участь», «політична 

активність» та «електоральна поведінка». Основні теоретичні підходи до вивчення 

електоральної поведінки: «Соціологічний підхід» (П. Лазарсфельд, С.Ліпсет, С.Роккан), 

«Соціально-психологічний підхід» (А. Кемпбел), «Раціонально-інструментальний підхід» 

(М.Вебер, Е. Даунс, М. Фіоріна). Класово-статусне, партійно-ідеологічне та раціональне 

голосування. Можливості та обмеження у застосуванні західної методології до вивчення 

електоральної поведінки в Україні. Некласична модель електоральної поведінки: 

маніпуляція як загальний фактор впливу. Основні соціологічні маніпулятивні технології. 

Електоральна поведінка та політична культура. Прогнозування електоральної поведінки.  

  

РОЗДІЛ 2. Методи та технології електоральних соціологічних досліджень  

Тема 4. Основні методи електоральних соціологічних досліджень: порівняльний 

аналіз.  

Масове опитування, експертне опитування, контент-аналіз, глибинні інтерв'ю, фокусовані 

групові інтерв'ю, спостереження - переваги та недоліки використання у електоральних 

соціологічних дослідженнях. Доцільність використання масових опитувань у 

електоральних дослідженнях. Особливості формування вибірки в електоральних масових 

опитуваннях. Головні помилки у організації і проведенні масових електоральних 

досліджень. Особливості прогнозування виборчої активності і результатів голосування на 

основі масових опитувань населення.  

  



Тема 5. Рейтингові заміри та «екзит-поли» в електоральних дослідженнях.   

Поняття «рейтингу», особливості побудови. Типи рейтингів. Рейтинг як найбільш 

затребуваний елемент електоральних досліджень. Різновиди побудови та візуалізації 

рейтингів. Історія виникнення та розповсюдження досліджень «екзит-полів». Функції  

екзит-полу. Методологічні та методичні особливості реалізації «екзит-полу». Досвід 

використання методу екзит-пол під час виборчих кампаній в Україні.  

  

Тема 6. Підготовка та проведення електорального дослідження.   

Формулювання теоретичного базису, операціоналізація понять і процедура вимірювання. 

Необхідність попереднього планування дослідження. Основні елементи плану 

дослідницької програми.  

  

3. Структура навчальної дисципліни  

  

Назви розділів і тем  Кількість годин  

денна форма  заочна форма  

усього   у тому числі  усього   у тому числі  

л  п  лаб.  інд.  с.  

р.  

л  п  лаб.  інд.  с.  

р.  

1  2  3  4  5  6  7  8  9  10  11  12  13  

Розділ 1. Електоральна соціологія як галузева соціологічна теорія. Історія виникнення та 

розвитку електоральної соціології.  

Тема 1. Електоральна 

соціологія та її місце у 

системі 

соціогуманітарного 

знання.  

16  4  2  0  0  10              

Тема 2. Історія 

виникнення та розвитку 

електоральної соціології.  

22  4  2  0  0  16              

Тема 3. Теорії 

електоральної поведінки.  
24  6  2  0  0  16              

Разом за розділом 1  62  14  6  0  0  42              

Розділ 2. Методи та технології електоральних соціологічних досліджень  

Тема 4. Основні методи 

електоральних 

соціологічних досліджень: 

порівняльний аналіз.  

16  4  2  0  0  10              

Тема  5. Рейтингові 

заміри та екзит-поли в 

електоральних 

дослідженнях  

16  4  2  0  0  10              



Тема 6. Підготовка та  

проведення 

електорального 

дослідження  

16  4  2  0  0  10              

Разом за розділом 2  48  12  6  0    30              

Індивідуальні завдання  10        10                

Усього годин   
120  26  12  0  10  72              

  

4. Теми семінарських занять  

  

№  

з/п  

Назва теми  Кількість 

годин  

1  Електоральна соціологія та її місце у системі 

соціогуманітарного знання.  

2  

2  Історія виникнення та розвитку електоральної соціології.  2  

3  Теорії електоральної поведінки.  2  

4  
 Основні методи електоральних соціологічних досліджень:  

порівняльний аналіз.  

2  

5  Рейтингові заміри та екзит-поли в електоральних дослідженнях  2  

6  Підготовка та проведення електорального дослідження   2  

  Разом  12  

  

5. Завдання для самостійної роботи  

 №  

з/п  

Види, зміст самостійної роботи  Кількість 

годин  

1  Розробка порівняльної таблиці «Електоральна соціологія та 

політичний маркетинг: спільне та  розбіжне».  
10  

2  Підготування доповіді «Розвиток електоральних досліджень у 

лоні політичної соціології»  
16  

4  
Підготування прикладів застосування методу контент-аналізу у 

електоральних    соціологічних дослідженнях  
16  



5  Підготування презентації Особливості представлення 

результатів електорального дослідження за даними масового 

опитування українськими соціологічними  центрами.  

10  

6  Підготування порівняльної таблиці Політичні рейтинги у 

вітчизняних та закордонних ЗМІ  
10  

7  Підготовка до електорального дослідження: формулювання  

теорії, операціоналізація понять і процедура вимірювання.  
10  

  Індивідуальне завдання: написання реферату  10  

  Разом  82  

  

6. Індивідуальне завдання  

  

Завдання: Написати реферат: розглянути один із методів дослідження (за вибором 

студента), який використовується в електоральній соціології; визначити обмеження та 

особливості застосування цього методу у вивченні сучасних електоральних процесів. 

Спираючись на одну із статей, не пізніше 2017 року видання, зробити висновки щодо 

актуальності застосування цього методу (написати і захистити).  

MAXIMUM = 10 балів.  

Обсяг – 3-5 сторінок (Times New Roman, 12 кегль, полуторний 

інтервал). Вимоги до змісту завдання 1) Опис методу.  

2) Використання методу  в електоральній соціології.  

3) Аналіз актуальної статті.  

4) Переваги, специфіка, обмеження використання методу.  

5) Змістовні висновки.  

  

 Методи контролю  

Контрольна робота, передбачена навчальним планом. Індивідуальне завдання (реферат).  

Письмовий іспит.  

7. Схема нарахування балів для дисципліни   

Денна форма навчання  

Поточний контроль, самостійна робота, індивідуальні завдання  

Сума  
Розділ 1  Розділ 2  

Контрольна 

робота  
Реферат  Екзамен  

Т1  Т2  Т3  Т4  Т5  Т6  1  1    
100  

4  4  3  3  3  3  30  10  40  

  

Критерії оцінювання індивідуального завдання (реферату) Термін 

(+ 1 бал, якщо роботу здано вчасно)  

Вірне та охайне оформлення реферату (Титул,зміст, розділи, висновки, список літератури) 

(+1 бал)  

Наявність всіх компонентів перерахованих у вимогах до змісту (+5 бали)  

Виступ на семінарському занятті (+1 бали)  

Відповіді на питання (+2 бали)  



  

Критерії оцінювання контрольної роботи  

Відповідь повна, або з однією незначною помилкою  30 балів  

Відповідь повна, але з двома-трьома незначними помилками  21-30 балів  

Відповідь не досить повна, та (або) із суттєвими помилками  11-20 балів  

Відповідь неповна, містить суттєві помилки  до 10 балів  

Відповідь майже відсутня та (або) не відповідає запитанню  0 балів  

  
Критерії оцінювання іспиту  

Високий рівень 31 - 40 

балів  
- відповідь характеризується: повними і глибокими знаннями з 

предмету; вільним володінням спеціальною термінологією; творчим 

креативним підходом.  

Середній рівень 16-30 

балів  

- відповідь характеризується: повними і глибокими знаннями з 

предмету; вільним володінням термінами, поняттями; допущенням 

неточностей у викладі матеріалу; помилками при відповідях на 

питання.  

Низький рівень 1-15 балів  відповідь характеризується: слабким знанням теоретичного 

матеріалу; допущенням деяких помилок у відповідях на питання.  

Незадовільний рівень   

0 балів  

- відповідь характеризується: дуже слабким знанням теоретичного 

матеріалу; допущенням грубих помилок у відповідях на питання.  

Мінімальна кількість балів для допуску до складання іспиту – 10.  

  

Шкала оцінювання  

Сума балів за всі види навчальної діяльності 

протягом семестру  

Оцінка  

для дворівневої шкали оцінювання  

90 – 100  
  

  

зараховано  

70-89  

50-69  

1-49  не зараховано  
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1. Електоральна соціологія: основні віхи розвитку  

2. Електоральна соціологія як дослідницька дисципліна та професійна діяльність  

3. Теоретико-емпіричні витоки електоральної соціології  
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7. Фільтри формування електоральної поведінки  
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9. Теорії електоральної поведінки: загальна характеристика, перспектива  

10. Геодемографічні пояснення електоральної поведінки  

11. Класово-статусна теорія електоральної поведінки  



12. Теорія партійно-ідеологічної ідентифікації  

13. Теорія раціонального вибору  

14. Модифікації теорії раціонального вибору в електоральній соціології  
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22. Методика прогнозування А. Ліхтмана та В. Кейліс-Борока  

23. Електоральні ефекти  

24. Соціологічні технології в електоральних кампаніях  

  


