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Вступ
Програма навчальної дисципліни «Теорія реклами» складена відповідно до освітньо-професійної  програми підготовки  студентів рівня вищої освіти «бакалавр»
спеціальності (напряму)  –    054  «Соціологія».
спеціалізації –  Соціальні комунікації, реклама та PR.
1. Опис навчальної дисципліни

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни.
Метою викладання навчальної дисципліни «Теорія і практика реклами» є надати майбутнім фахівцям систематизоване уявлення про теоретичне підґрунтя функціонування реклами, розглянути інститут реклами, його специфіку, сучасні підходи та тенденції розвитку, ознайомити з основними термінами та поняттями з сфери реклами,  а також продемонструвати особливості рекламних практик в системах соціальної комунікації, маркетингу та управління. 

1.2. Основні завдання вивчення дисципліни.
Основними завданнями вивчення дисципліни «Теорія і практика  реклами» є всебічне ознайомлення та вивчення студентами наукових теоретичних підходів, основних положень теорії реклами, категоріального апарату, напрямків та стандартів регулювання рекламної діяльності, роль і значення реклами в сучасному світі, глобальні тенденції розвитку реклами; системне розуміння рекламної комунікації, зокрема в системі комунікації маркетингу та управляння; відпрацювання практичних навичок застосування положень теорії в практичній діяльності (зокрема щодо створення та аналізу рекламного звернення, рекламної стратегії, каналів та засобів рекламної комунікації, плануванню, організації та контролю рекламної діяльності).


1.3. Кількість кредитів – 4.
1.4. Загальна кількість годин – 120.

	1.5. Характеристика навчальної дисципліни



	Нормативна / за вибором



	Денна форма навчання
	Заочна (дистанційна) форма навчання

	Рік підготовки

	2-й
	2-й  та 3-й

	Семестр

	3-й
	3-й

	Лекції

	16 год.
	6 год.

	Практичні, семінарські заняття

	32 год.
	6 год.

	Лабораторні заняття

	0 год.
	0 год.

	Самостійна робота

	72 год.
	108 год.

	Індивідуальні завдання 

	-


1.6. Заплановані результати навчання

Згідно з вимогами освітньо-професійної програми у результаті вивчення курсу студент має знати:

· теоретичні основи та зміст реклами, зокрема основні терміни та категорії реклами;
· основні теоретично-практичні підходів щодо реклами;
· роль і значення реклами в сучасному світі, глобальні тенденції розвитку реклами;
· рівні та стандарти регулювання рекламної діяльності в Україні та світі;
· основні типи та види реклами;
· розуміння особливостей рекламної комунікації в системі соціальних комунікацій;
· соціально-психологічні основи сприйняття реклами;
· поняття рекламного звернення та технологію процесу його розробки/ аналізу, рівні, форми, моделі, структуру, стратегії рекламного звернення;
· канали рекламної комунікації та засоби реклами: особливості та носії;
· роль реклами в системі маркетингу, маркетинговій комунікації;
· основи управління рекламною діяльністю (інформаційне забезпечення, планування, контроль та її ефективність).
Уміти:

· застосовувати національну законодавчу базу в рекламних практиках;

· застосовувати відповідну професійну термінологію;

· розрізняти типи і види реклами;

· розробляти професійні (науково обгрунотовані) рекламні звернення;

· використовувати модель рекламної комунікації (зміст, значення її елементів) для аналізу та при розробці рекламних повідомлень;
· розрізняти та інтегрувати канали та засоби рекламної комунікації;

· розробляти/ аналізувати рекламну стратегію;

· розробляти рекламний бриф рекламної кампанії;

· організувати рекламний процес та аудит рекламної діяльності.

2. Тематичний план навчальної дисципліни
Розділ 1.  Реклама як соціальний інститут і вид діяльності. Основні типи і види реклами. Рекламна комунікація та звернення.
Тема 1. Реклама як соціальний інститут і вид діяльності.
Основні наукові підходи до розуміння реклами. Роль і значення реклами в сучасному суспільстві. Регулювання рекламної діяльності. Дискримінаційна реклама: поняття, образи та критерії, протидія. Досвід співпраці громадянського суспільства та влади щодо попередження проявів дискримінації в рекламі. Глобальні тенденції розвитку реклами.

Тема 2. Основні види і типи реклами. 

Комерційна і некомерційна реклама. Класифікаційні характеристики комерційної реклами. Огляд основних типів некомерційної реклами (соціальна, політична, державна, територіальна, особистісна).
Тема 3. Реклама в системі комунікацій.

Реклама і теорія комунікацій. Модель рекламної комунікації, її елементи та характеристики. Комунікаційні характеристики реклами. Соціально-психологічні основи реклами. Соціологічне забезпечення рекламної діяльності/
Тема 4. Рекламне звернення.

Поняття рекламного звернення. Рекламне повідомлення, рекламне оголошення і рекламне звернення: загальне і відмінність. Основні етапи і технології процесу його розробки. Зміст рекламного звернення: психологічний і маркетинговий підходи. Групи моделей рекламних звернень: моделі орієнтовані на дію (AIDA, AIDMA ACCA); моделі, орієнтовані на результат (описують акт покупки).

Рівні рекламного повідомлення: явний і прихований. Форма рекламного звернення: поняття та елементи (жанр, стильове рішення, тон, атмосфера). Дизайн реклами - фактор, що визначає форму рекламного звернення.

Структура рекламного звернення: підходи, поняття і композиція (елементи).
Рекламна стратегія. Творчі рекламні стратегії (ТРС). Раціональні ТРС. Проекційні ТРС..

Рекламний бриф. Поняття брифу:  визначення,  призначення.   Бриф /ТЗ / Задача/ План/ тощо.  Види брифів.  Рекламний бриф:  визначення, особливості, види, структура. Поради/ вказівки при складанні РБ.  Контрольні питання для оцінки РБ. Типові помилки при складанні РБ. Приклади РБ:  вітчизняні та іноземні.

Розділ 2. Канали рекламної комунікації і засоби реклами. Реклама в системах управління.
Тема 1. Канали рекламної комунікації і засоби реклами. 

Поняття каналу рекламної комунікації і рекламних медіа. Медіапланування як практична діяльність та його роль в рекламній кампанії.
Основні канали і засоби реклами (носії, особливості, можливості та обмеження): ТВ-реклама. Реклама в пресі. Реклама на радіо. Комп'ютерна реклама. Інтернет-реклама. Мобільна реклама. Транспортна реклама. Поліграфічна реклама. Зовнішня реклама. Внутрішня реклама, Реклама в кінотеатрах. Реклама на нестандартних носіях.
Адвергеймінг: поняття, основні типи.
Реклама як інструмент брендингу та роль реклами в реалізації маркетингових технологій.

Тема 2. Реклама в системі управління (менеджменту). 

Основні поняття і підходи до управління рекламної діяльності. Інформаційне забезпечення реклами. Планування рекламної діяльності. Рекламний бриф. Організація рекламного процесу, його структура та учасники. Контроль рекламної діяльності (рекламний аудит, оцінка ефективності реклами).
3. Структура навчальної дисципліни
	Назви розділів


	Кількість годин

	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього 
	у тому числі
	усього 
	у тому числі

	
	
	л
	п
	лаб.
	інд.
	с. р.
	
	л
	п
	лаб.
	інд.
	с. р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Розділ 1. Реклама як соціальний інститут і вид діяльності.Основні типи і види реклами. Рекламна комунікація та звернення.

	Тема 1. Реклама як соціальний інститут і вид діяльності.
	16
	2
	4
	-
	-
	10
	16
	1/2

	1/2

	-
	-
	15

	Тема 2. Основні види і типи реклами. 
	16
	2
	4
	-
	-
	10
	16
	1/2
	1/2
	-
	-
	15

	Тема 3. Реклама в системі комунікацій.
	16
	2
	4
	-
	-
	10
	16
	1
	1
	-
	-
	14

	Тема 4. Рекламне звернення. 
	32
	4
	8
	-
	-
	20
	32
	1
	2
	-
	-
	29

	Разом за розділом 1
	80
	10
	20
	-
	-
	50
	80
	3
	4
	-
	-
	73

	Розділ 2. Канали рекламної комунікації і засоби реклами.
 Реклама в системі управління.

	Тема 5. Канали рекламної комунікації і засоби реклами. 
	28
	4
	8
	-
	-
	16
	25
	2
	1
	-
	-
	22

	Тема 6. Реклама в системі менеджменту.
	12
	2
	4
	-
	-
	6
	15
	1
	1
	-
	-
	13

	Разом за розділом 2
	40
	6
	12
	-
	-
	22
	40
	3
	2
	-
	-
	35

	Усього годин
	120
	16
	32
	-
	-
	72
	120
	6
	6
	-
	-
	108


Форми навчання: лекції (розкриваються принципові та найбільш важливі аспекти визначених питань тем) із застосуванням мультимедійних засобів навчання; інтерактивні семінари  з елементами теоретичних дискусій, семінари-учбові «круглі столи»; поглиблена самостійна робота студентів включає вивчення додаткової літератури, усні виступи, підготовку презентацій та написання контрольних робіт, а також робота студентів з першоджерелами та Інтернет-ресурсами.

4. Теми семінарських занять
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість годин

	
	
	Денна форма
	Заочна форма

	1
	Тема 1. Реклама як соціальний інститут і вид діяльності.
	4
	1/2

	2
	Тема 2. Основні види і типи реклами. 
	4
	1/2

	3
	Тема 3. Реклама в системі комунікацій.
	4
	1

	4
	Тема 4. Рекламне звернення. 
	8
	2

	5
	Тема 5. Канали рекламної комунікації і засоби реклами. 
	8
	1

	7
	Тема 6. Реклама в системі управління (менеджменту).
	4
	1

	
	Разом 
	32
	6


5. Завдання для самостійної  роботи (д/ф)
	№

з/п
	Види, зміст самостійної роботи
	Кількість

годин

	1
	Підготовка до семінарів: опрацювання теоретичного матеріалу та підготовка домашніх завдань до усної відповіді (за темами)
	16

	2
	Робота з інтернет-ресурсами: опрацювання нестандартних рішень в запропонованих для ДЗ задачах, ситуаційних-практикумах; пошук ефективних прикладів зарубіжних та вітчизняних зразків реклами та рекламної діяльності.
	18

	3
	Підготовка до поточного контролю
	8

	4
	Підготовка до письмової підсумкової контрольної роботи
	10

	5
	Підготовка до екзамену
	20

	
	Разом 
	72


5.1. Завдання для самостійної  роботи (з/ф)

	№

з/п
	Види, зміст самостійної роботи
	Кількість

годин

	1
	Конспектування прочитаних наукових та тематичних джерел, складання тез, конспектів
	26

	2
	Робота з інтернет-ресурсами
	20

	3
	Підготовка домашньої комплексної роботи
	20

	4
	Підготовка до письмової підсумкової контрольної роботи
	22

	5
	Підготовка до екзамену
	20

	
	Разом 
	108


6. Індивідуальні завдання

1. На денній формі навчання ІЗ  –  не передбачено навчальним планом.
2. На заочній формі навчання НП передбачено ІЗ – реферат.
7. Методи контролю
Студенти одержують бали за підготовленість і роботу на кожному семінарському занятті (кейси, аналітичні роботи, групові проекти та презентація їх результатів, колективне обговорення; поточний контроль знань у вигляді творчих робіт, практичних завдань). Навчальним планом передбачена 1 к/р – тест.
Підсумковий контроль навчальних досягнень студентів відбувається на письмовому екзамені у комбінованій формі (тест та теоретичного питання). За підсумками роботи виставляється підсумкова семестрова оцінка у відповідності зі шкалою оцінювання. 

8. Схема нарахування балів

Розподіл балів, які отримують студенти (денної форми навчання)
( підсумковий семестровий контроль в формі екзамену)

	Поточний контроль, самостійна робота, індивідуальні завдання
	Екзамен
	Сума

	Розділ 1
	Розділ 2
	Контрольна робота, передбачена НП
	Індивідуальне завдання
	Разом
	
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	15
	-
	60
	40
	100

	5+5
	5
	5
	10+5
	10
	-

	
	
	
	
	


Т1, Т2 ...  – теми розділів.

Розподіл балів, які отримують студенти (з/о форми навчання)
( підсумковий семестровий контроль в формі екзамену)
	Поточний контроль, самостійна робота, індивідуальні завдання
	Екзамен
	Сума

	Розділ 1
	Розділ 2
	Контрольна робота, передбачена НП
	Індиві-дуальне завдання
(реферат)
	Разом
	
	

	Т1
	Т2
	Т3
	Т4
	Т5
	Т6
	20
	10
	60
	40
	100

	-
	-
	10
	10
	10
	-

	
	
	
	
	


Шкала оцінювання
	Сума балів за всі види навчальної діяльності протягом семестру
	Оцінка для 
для чотирирівневої шкали оцінювання 
 шкали оцінювання (екзамен)

	90 - 100
	відмінно

	89 - 70
	добре

	69 - 50
	задовільно

	1-49
	незадовільно


9. Рекомендована література

Основна література

1. Батра Р. Майерс Дж., Аакер Д. Рекламный менеджмент. М.; СПб.: Вильямс, 2004.

2. Болотова А.К., Жуков Ю.М. Социальные коммуникации. М.: Гардарики, 2008.

3. Кутлалиев А., Попов А. Эффективность рекламы. М.: Эксмо, 2005.

4. Матанцев А.Н. Эффективность рекламы. М., 2007.

5. Музыкант В.Л. Реклама в действии. История, аудитория, приемы: учебное пособие. М.: Эксмо, 2008.
6. Музыкант В.Л. Теория и практика рекламы. М. 2011.

7. Поцепцов Г.Г. Теория коммуникации. М., К.:Ваклер, 2001.

8. Резепов И.Ш. Психология рекламы и ПР. М.: Дашков и Ко, 2009.

9. Ромат Е. Реклама в системе маркетинга. К.: Студцентр, 2008.

10. Ромат Е. Реклама: Учебник для вузов. 7-е изд. СПб.: Питер, 2008 (2013).

11. Ромат Е. Теория и практика рекламы. СПб.: Питер, 2014.

12. Сендидж Ч. Реклама: теория и практика рекламы. М.: "Сирин", при участии "МТ-ПРЕСС", 2001.

13. Уильям Ф. Аренс, Михаэль Ф. Вейголд, КристианАренс. Современная реклама. М.: Эксмо, 2011.

14. Хопкинс К. М. Реклама. Научный подход. М., 2005.

Допоміжна література
1. Бернет Дж., Мориарти С. Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход / Пер. с англ. под ред. С.Г. Божук. – СПб.: Питер, 2001. – 864 с.

2. Голова А.Г. Интегрированные маркетинговые коммуникации // Журнал Маркетинг в России и за рубежом – Интегрированные маркетинговые коммуникации.mht [Електронний ресурс]: Режим доступу: // http://www.dis.ru/library/market/archive/2006/6/4078.html
3. Голубков Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология и практика: Учебник. – 3-е издание, перераб. и доп. – М.: Издательство «Финпресс», 2003. – 496 с.

4. Голубкова Е.Н. Маркетинговые коммуникации / Голубкова, Е.Н. – М.: Финпресс, 2000. – 256 с.

5. Ильинский В. Слухи в рекламе, антирекламе и контррекламе // Рекламные идеи - YES! - 2005. - № 3. - С. 79-80.
6. Келлер К. Стратегический бренд-менеджмент. М.: Вильямс, 2005.

7. Котлер Ф. Основы маркетинга. М.: Прогресс, 1990 и 2007.

8. Котлер Ф., Армстронг Г.,  Сондерс Д. и др. Основы маркетинга / Пер. с англ. - К; М.; СПб.: Издат. дом «Вильямс», 2002. – 1056 с.

9. Крылов И.В. Маркетинг. Социология маркетинговых коммуникаций. – М.: Центр, 1998. – 192 с. 

10. Ламбен Ж.Ж. Стратегический маркетинг. Европейская перспектива. – СПб.: «Союз», 2006. – 870 с.

11. Лук'янець Т.І. Маркетингова політика комунікацій : Навчально-методичний посібник для самостійного вивчення дисципліни / Тамара Іванівна Лук'янець . – К. : КНЕУ, 2002 . – 272 с. 

12. Маслова Т.Д., Божук С.Г., Ковалик Л.Н. Маркетинг. – СПб: Питер, 2002. –  400 с.

13. Огилви Д. Огилви о рекламе. М.: Эксмо, 2003.

14. Огилви Д. Откровения рекламного агента. М.: Финстатпресс, 1993.

15. Окландер М.А. Маркетингові комунікації промислових підприємств в умовах інформаційної економіки / Михайло Анатолійович Окландер, Ірина Львівна Литовченко, Марія Іванівна Ботушан . – Одеса : АстроПринт, 2011 . – 230 с. 
16. Пименов П.А Основы рекламы: Учебное пособие. М.: Гардарики, 2008.

17. Примак, Т. О. Маркетингові комунікації : Навч. посібник для вузів / Тетяна Олександрівна Примак . – К. : Ельга : Ніка-Центр, 2003 . – 274 с. 

18. Росситер Дж. Р., Перси Л. Реклама и продвижение товаров. СПб.: Питер, 2000.

19. Роуман К., Маас Дж. Искусство рекламы М., 2007.
20. Шевченко Д.А. Маркетинг, реклама, ПР:: Учебно-справочное пособие. М.: Момент, 2012.

21. Шуванов В.И. Психология рекламы. Ростов-н/Д: Феникс, 2003.

22. Ян В. Виктор. Продвижение. Система коммуникации между предпринимателями и рынком / Пер. с польского – Х.: Изд-во Гуманитарный Центр, 2006. – 480 с.

10. Посилання на інформаційні ресурси в Інтернеті, відео-лекції, інше методичне забезпечення

· http://www.chat.ru/~isocio/ – кабінет наукової літератури Інституту соціології РАН. 

· http://www.isras.rssi.ru/INSTITUTE_OF_SOCIOLOGY.htm – Інститут соціології РАН. 
http://www.muh.ru/content/ssocio.htm – Сучасний гуманітарний університет. 

· http://www.msses.ru/win/departments/sociology/index.html – факультет соціології Вищої школи соціальних і економічних наук.

· http://www.isras.rssi.ru/R_SocIs.htm – журнал "Социологические исследования". 

· http://www.cfin.ru/press/practical/2003-08/  - Журнал «Практический маркетинг». 

· http://www.vr.com.ua/book/  -  Электронная библиотека книг по рекламе и ПР.

· http://elibrary.ru/defaultx.asp - Научная электронная библиотека.

· Product Placement: Первый российский портал [Електронний ресурс]: Режим доступу: //  http://www.product-placement.ru/
· The American Communication Association [Електронний ресурс] [сайт]. Режим доступу: http://www.americancomm.org/
· Міждународний електронний науково-освітній журнал «Медиа. Информация. Коммуникация» (MIC). Режим доступу: http://mic.org.ru/

· Академія української преси [Електронний ресурс] [сайт]. Режим доступу : http://www.aup.com.ua/
10. Критерії оцінювання практичних, семінарських, контрольних робіт

Критерії оцінки за роботу на семінарах:

5 –  виступ-повідомлення студента з матеріалом по темі семінару, який студент самостійно знайшов, проаналізував, представив аудиторії  як зміст, думку автора (статті, книги тощо), так і надав ґрунтовний, аргументований критичний аналіз (висловив свою думку) матеріалу; а також вичерпні відповіді на всі питання викладача та аудиторії (якщо вони були);

4 –  виступ-повідомлення студента з матеріалом по темі семінару, який студент самостійно знайшов, проаналізував, представив аудиторії  як зміст, думку автора (статті, книги тощо), так і надав аргументований аналіз (висловив свою думку) матеріалу;

3 –   виступ студента за матеріалами до семінару, який був наданий викладачем як доповнення до лекції: повне донесення змісту + аналітичний аналіз, логічність, структурованість роздумів, аргументованість викладення своїх поглядів, використовуючи знання, які були отримані на лекції та соціологічного знання з інших предметів; рефлексовані відповіді на всі питання викладача та аудиторії (при необхідності);

2 –   виступ студента за матеріалами до семінару, який був наданий викладачем як доповнення до лекції: переказ змісту, загальні відповіді на питання викладача та аудиторії, що демонструють підготовку до семінару (знання змісту матеріалу та  лекції); 

1 –   активність на семінарі: запитання до колег-студентів (змістовні, доречні, гострі і т.п.), доповнення та коментарі до виступів, відповідей на питання тощо. 

Критерії оцінювання відповідей семестрових письмових робіт (тестів)
	Відповідь правильна на 100 % 
	1 бал

	Відповідь правильна на  ≥ 50 %
	0,5 балів

	Відповідь правильна на  ≤50 % (майже відсутня)
	0 балів

	Відповідь не правильна або не відповідає запитанню
	0 балів


Критерії оцінювання контрольної роботи 

Контрольна робота є комбінованою: теоретичні питання оцінюються (відповідно до повноти розкриття змісту) 1-5 балів;  теор.- практичні завдання (аналіз рекламного матеріалу) 1 вірна відповідь по кожному пункту завдання дорівнює 1 балу  (враховується правильність/ відповідність теор. положенням та аргументованість відповіді); тести – див. вище. Також враховується оформлення к/р (відповідно вимогам: титульний лист, план, структурованість, оформлення посилань, літератури тощо).
Критерії оцінювання індивідуального завдання – реферату 
1-10 балів, враховуються зміст (відповідність темі та вимогам) + оформлення (тексту, посилань, додатків та літератури за вимогами).
Критерії оцінювання екзамену

Екзаменаційний білет включає 3 форми робіт: 

1) тест (до 25 балів); 

2) теоретичне питання (з переліку питань до іспиту) – до 10 балів;

3) практичне завдання – до 5 балів.
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