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ВСТУП 

 

Програма навчальної дисципліни “Електоральна соціологія” складена відповідно до освітньо-

професійної програми підготовки студентів першого (бакалаврського) рівня вищої освіти 

спеціальності 054 Соціологія. 

1. Опис навчальної дисципліни 

 

1.1. Мета викладання навчальної дисципліни 

Метою викладання навчальної дисципліни «Електоральна соціологія» є ознайомлення 

студентів із соціологічними теоріями електоральної поведінки, з основними діючими моделями 

голосування, методами вивчення електоральних процесів, правилами розробки соціологічних 

досліджень електоральної поведінки. 

 

1.2. Основні завдання вивчення дисципліни 

1.2.1. Ознайомити з історією дослідження електоральних настроїв та електоральної поведінки 

населення у західній та вітчизняній соціології. 

1.2.2. Систематизувати основні поняття, поширені в теорії та практиці електоральної 

соціології. 

1.2.3. Розглянути особливості використання сучасних методів дослідження в електоральній 

соціології. 

1.2.4. Висвітлити сучасні політичні процеси та особливості їх вивчення в електоральній 

соціології. 

1.2.5. Сформувати здатність до самостійного соціологічного дослідження електоральних 

процесів. 

 

 

1.3. Кількість кредитів – 4 

1.4. Загальна кількість годин – 120 

 

 

1.5. Характеристика навчальної дисципліни 

Обов’язкова 

Денна форма навчання Заочна (дистанційна) форма навчання 

Рік підготовки 

 4-й 4-й 

Семестр 

7-й 7-й 

Лекції 

26 год. 10 год. 

Практичні, семінарські заняття 

26 год. 4 год. 

Лабораторні заняття 

    

Самостійна робота 

68 год. 106 год. 

Індивідуальні завдання 

8 год. за рахунок самостійної роботи 

 

 

 

 

 
  



1.6. Заплановані результати навчання 

Відповідно до вимог освітньо-професійної програми студенти повинні досягти таких 

результатів навчання: 

 

ЗНАТИ:  

● Специфіку та особливості електоральної соціології. 
● Політичні та маркетингові технології, які використовуються в електоральній соціології. 

● Теоретико-методологічне підґрунтя електоральної соціології.  

● Тенденції та прояви використання електоральної соціології. 

● Зв’язок електоральної поведінки та політичної культури громадянського суспільства. 

 

ВМІТИ ТА ВОЛОДІТИ НАВИЧКАМИ:  

● Аналізувати конкретні прояви електоральної поведінки на різних масивах. 

● Визначати фактори електоральної поведінки та ступінь їхнього впливу. 

● Розробляти інструментарій для аналізу та прогнозування електоральної поведінки. 

● Розробляти та проводити емпіричні соціологічні дослідження електоральної поведінки, 

аналізувати та використовувати отримані дані в професійній діяльності. 

● Робити експертний аналіз електоральних процесів. 
 

Курс сприятиме формуванню наступних загальних компетентностей: 

ЗК 1. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях. 

ЗК 5. Здатність спілкуватися з представниками інших професійних груп різного рівня (з 

експертами з інших галузей знань/видів економічної діяльності). 

ЗК 10. Здатність генерувати нові ідеї (креативність).  

 

У результаті вивчення навчальної дисципліни повинні бути сформовані наступні 

спеціальні компетентності: 

СК 03. Здатність аналізувати соціальні зміни, що відбуваються в Україні та світі в цілому. 

СК 04. Здатність збирати, аналізувати та узагальнювати соціальну інформацію з використанням 

соціологічних методів. 

СК 05. Здатність самостійно планувати, організовувати та проводити соціологічне дослідження. 

СК 06. Здатність аналізувати та систематизувати одержані результати, формулювати 

аргументовані висновки та рекомендації. 

СК 07. Здатність презентувати результати соціологічних досліджень для фахівців та нефахівців. 

СК 08. Здатність дотримуватися у своїй діяльності норм професійної етики соціолога. 

 

Також будуть сформовані наступні програмні результати навчання:  

ПРН 01. Використовувати понятійний апарат соціології в освітній, дослідницькій та інших 

сферах професійної діяльності.   

ПРН 04. Пояснювати закономірності та особливості розвитку і функціонування соціальних 

явищ у контексті професійних задач. 

ПРН 07. Вміти використовувати інформаційно- комунікаційні технології у процесі пошуку, 

збору та аналізу соціологічної інформації. 

ПРН 08. Обґрунтовувати власну позицію, робити та аргументувати самостійні висновки за 

результатами досліджень і аналізу професійної літератури. 

ПРН 10. Володіти навичками збору соціальної інформації з використанням кількісних та 

якісних методів. 

ПРН 11. Презентувати результати власних досліджень для фахівців і нефахівців. 

ПРН 12. Знати та дотримуватися етичних норм професійної діяльності соціолога. 

ПРН 13. Відтворювати факти (дати, події, принципи й закономірності суспільного розвитку), 

встановлювати причинно-наслідкові зв’язки між подіями, явищами, робити висновки, 

аргументувати свої думки. 

 



2. ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

1. Вступ до електоральної соціології. 

Введення в основні поняття електоральної соціології, включаючи визначення предмету та 

об’єкту дослідження. Обговорення значення виборчої поведінки в демократичних системах. 

Введення в ключові терміни, такі як електоральна участь, політична соціалізація, та 

електоральні системи. Розгляд взаємозв'язку між політичною та електоральною соціологією. 

 

2. Історичні підходи до вивчення виборчої поведінки. 

Розгляд еволюції теорій виборчої поведінки з акцентом на соціологічний підхід 

(П. Лазарсфельд), психологічний підхід (Е. Кемпбелл та Мічиганська школа), і раціонально-

вибірковий підхід (Е. Даунс). Огляд впливу Чиказької школи на розвиток електоральної 

соціології. Обговорення ролі соціологічних та політичних інститутів у формуванні підходів до 

вивчення виборчої поведінки. 

 

3. Типології електоральних систем і їх вплив на виборчу поведінку. 

Вивчення основних типів електоральних систем: мажоритарних, пропорційних, та змішаних 

систем. Обговорення впливу кожного типу на політичну репрезентацію, партійну систему, та 

виборчу поведінку. Аналіз теорії Дюверже щодо зв'язку між виборчими системами та 

партійними системами. Огляд сучасних прикладів електоральних систем у різних країнах. 

 

4. Соціальні та економічні детермінанти виборчої поведінки. 

Розгляд соціальних та соціокультурних чинників, таких як клас, дохід, освіта, та їх вплив на 

електоральну поведінку. Дослідження економічних чинників, зокрема теорії економічного 

голосування, розробленої Е. Даунсом. Аналіз впливу соціально-економічної структури на 

формування політичних уподобань виборців у контексті теорії соціальних розломів (С. Ліпсет, 

С. Роккан). Історичні детермінанти та сучасні практики електоральних циклів. 

 

5. Роль ідентичності у виборчому процесі. 

Вивчення впливу етнічної, релігійної, гендерної та регіональної ідентичності на виборчу 

поведінку. Розгляд теорії політичної ідентифікації Мічиганської школи (Е. Кемпбелл) та її ролі 

у формуванні електоральних преференцій. Аналіз випадків, коли ідентичність стає ключовим 

фактором виборчого процесу, зокрема в контексті мультикультурних та багатонаціональних 

суспільств. 

 

6. Психологічні аспекти виборчої поведінки. 

Вивчення психологічних чинників, що впливають на вибір виборців, таких як емоції, когнітивні 

упередження, групова динаміка. Розгляд теорії когнітивного дисонансу (Leon Festinger) та її 

застосування у виборчій поведінці. Аналіз теорії емоційного виборчого рішення (George 

Marcus), яка розглядає, як емоції впливають на прийняття політичних рішень. 

 

7. Медіа та електоральна соціалізація. 

Аналіз ролі мас-медіа та соціальних мереж у формуванні політичних поглядів та електоральних 

уподобань. Дослідження механізмів політичної комунікації та її впливу на виборців. Розгляд 

ролі медіа у формуванні політичних поглядів та електоральних уподобань. Дослідження теорії 

порядку денного (agenda-setting theory) М. Маккомбса та Д. Шоу. Аналіз впливу медіа на 

політичну соціалізацію та процес формування політичної ідентичності. Обговорення ролі нових 

медіа та соціальних мереж у сучасних виборчих кампаніях. 

 

8. Електоральна мобілізація та кампанії. 

Вивчення стратегій електоральної мобілізації та ефективності виборчих кампаній. Аналіз 

різних форм політичної участі та методів залучення виборців. Вивчення стратегій електоральної 

мобілізації, зокрема прямих і непрямих методів залучення виборців. Аналіз виборчих кампаній, 

включаючи розробку стратегії, використання медіа та соціальних мереж, роботу з базами даних 

виборців. Розгляд теорії когнітивного залучення (cognitive engagement theory) та її застосування 

у контексті політичної мобілізації. 



9. Політична партійність та її вплив на виборчу поведінку. 

Дослідження ролі політичних партій у формуванні виборчої поведінки. Розгляд теорій 

партійної ідентифікації та аналіз еволюції партійних систем. Дослідження ролі політичних 

партій у формуванні електоральної поведінки. Аналіз теорії партійної ідентифікації 

Мічиганської школи (Е. Кемпбелл), яка розглядає партійну лояльність як ключовий фактор 

виборчої поведінки. Обговорення сучасних тенденцій, зокрема зростання поляризації та зміни 

партійних систем. 

 

10. Соціальні мережі та виборчий процес. 

Аналіз впливу соціальних медіа на виборчу поведінку. Розгляд феноменів «інформаційних 

бульбашок», дезінформації та віртуальних кампаній у сучасних електоральних процесах. Аналіз 

впливу соціальних медіа на виборчу поведінку. Розгляд феноменів «інформаційних бульбашок» 

(Eli Pariser) та «ехо-камер» у соціальних мережах. Дослідження впливу дезінформації та 

віртуальних кампаній на електоральні процеси. Обговорення сучасних викликів, пов'язаних із 

цифровою політичною комунікацією. 

 

11. Методи дослідження виборчої поведінки. 

Ознайомлення з основними методами та техніками збору і аналізу даних у електоральній 

соціології, такими як опитування, фокус-групи, екзит-поли. Аналіз етичних аспектів 

проведення досліджень. Ознайомлення з основними методами збору та аналізу даних у 

електоральній соціології. Розгляд кількісних методів (опитування, екзит-поли, аналіз великих 

даних) та якісних методів (фокус-групи, глибинні інтерв'ю). Обговорення етичних аспектів 

проведення досліджень, зокрема конфіденційності даних та впливу на політичні процеси. 

 

12. Поствиборчий аналіз і прогнозування. 

Вивчення методів аналізу результатів виборів та прогнозування майбутніх електоральних 

процесів. Розгляд питань репрезентативності, електоральної стабільності та зміни політичних 

настроїв. Вивчення методів аналізу результатів виборів та прогнозування майбутніх 

електоральних процесів. Розгляд підходів до аналізу репрезентативності (Larry Bartels) та 

електоральної стабільності. Аналіз змін у політичних настроях, зокрема на основі порівняння 

виборчих циклів і впливу зовнішніх факторів на електоральні результати. 
 

 

3. СТРУКТУРА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 
 

Назви розділів і тем Кількість годин 

денна форма заочна форма 

усь

ого  

у тому числі усь

ого  

у тому числі 

л п лаб. інд. с. р.  л п ла

б. 

інд. с. 

р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 

1. Вступ до електоральної 

соціології. 
 2 2   5  

2 

-   10 

2. Історичні підходи до 

вивчення виборчої поведінки. 
 2 2   5  -   8 

3. Типології електоральних 

систем і їх вплив на виборчу 

поведінку. 

 2 2   5  2 -   10 

4. Соціальні та економічні  2 2   5  2 -   8 



детермінанти виборчої 

поведінки. 

5. Роль ідентичності у 

виборчому процесі. 
 2 2   5  -   10 

6. Психологічні аспекти 

виборчої поведінки. 
 2 2   5  -   8 

7. Медіа та електоральна 

соціалізація. 
 2 2   5  - -   10 

8. Електоральна мобілізація 

та кампанії. 
 2 2   5  2 2   6 

9. Політична партійність та її 

вплив на виборчу поведінку. 
 2 2   5  - -   10 

10. Соціальні мережі та 

виборчий процес. 
 2 2   5  - -   10 

11. Методи дослідження 

виборчої поведінки. 
 4 4   5  2 -   10 

12. Поствиборчий аналіз і 

прогнозування. 
 2 2  8 5  - 2   6 

Усього годин   26 26  8 60  10 4   106 

 

4. ТЕМИ СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ 

 

№ Назва теми Кількість 

годин 

1 Аналіз класичних теорій електоральної поведінки. 

Дослідження та обговорення основних положень моделей 

раціонального вибору та соціологічних моделей електоральної 

поведінки (Downs, Campbell, Converse). 

2  

2 Соціологічні методи дослідження електоральної поведінки. 

Практичний аналіз соціологічних опитувань та їх застосування 

для вивчення електоральних установок і поведінки (Використання 

даних з опитувань World Values Survey або European Social Survey). 

2  

3 Політична соціалізація та її вплив на електоральну поведінку. 

Дослідження процесів політичної соціалізації та впливу сім'ї, 

освіти, медіа на формування електоральних переконань (Inglehart, 

Norris). 

2  

4 Крос-національне порівняння електоральної поведінки. 

Аналіз відмінностей у виборчій поведінці в різних країнах та 

регіонах, з акцентом на вплив культурних, економічних та 

інституційних факторів (Lipset, Rokkan). 

2  

5 Роль ідентичності у формуванні електоральної поведінки. 

Обговорення впливу етнічної, національної, релігійної та іншої 

ідентичності на вибір виборців (Lupu, Riedl). 

2  



6 Медіа та їхній вплив на електоральну поведінку. 

Дискусія про роль традиційних і нових медіа в електоральних 

кампаніях та вплив на виборчі рішення (Iyengar, Kinder). 

2  

7 Поляризація та її вплив на електоральну поведінку. 

Аналіз явища політичної поляризації та його впливу на виборців, 

розгляд випадку США (Bartels, Hobolt). 

2  

8 Електоральна мобілізація та роль соціальних мереж. 

Обговорення сучасних підходів до мобілізації виборців та впливу 

соціальних мереж на електоральну участь (Green, Gerber, 

Margetts). 

2 2 

9 Аналіз виборчих систем та їхнього впливу на результати виборів. 

Дослідження різних типів виборчих систем (мажоритарна, 

пропорційна) та їхнього впливу на електоральні результати 

(Norris, Vowles). 

2  

10 Порівняльний аналіз партійних систем та їхнього впливу на 

електоральну поведінку. 

Вивчення впливу різних партійних систем на виборців у різних 

політичних системах (Katz, Mair). 

2  

11 Проблеми електоральної справедливості та маніпуляції виборами. 

Дискусія про проблеми електоральної чесності, фальсифікації та 

маніпуляції виборами, з акцентом на глобальні кейси (Birch, 

Norris). 

2  

12 Популізм і його вплив на електоральну поведінку. 

Обговорення ролі популізму у сучасній політиці та його впливу на 

виборців (Inglehart, Galais). 

4 2 

13 Захист індивідуальних завдань. 2 4 

 Разом 26 4 

 

5. Завдання для самостійної роботи 

 

№ 

з/п 

Види, зміст самостійної роботи Кількість 

годин 

1 Підготовка до семінарських занять, включаючи аналіз літератури, 

конспектування, вивчення візуалізаційних матеріалів, розробка 

презентаційних матеріалів тощо. 

40 

 

20 

2 Підготовка індивідуального завдання, включаючи як письмовий, 

так і презентаційний матеріал. 
10 

30 

3 Підготовка до контрольних робіт, які передбачені навчальним 

планом і які проводяться у вигляді (1) аналітичного есе, (2) 

аналітичної записки, (3) тестової методики (на вибір викладача). 

10 

30 

4 Підготовка до іспиту, повторення вивченого матеріалу, 

опрацювання різноманітних завдань та тестів. 
8 

26 

 Разом 68 106 

 



6. Індивідуальне завдання 
 

«Аналіз виборчої кампанії з використанням візуалізації даних» 

Зміст індивідуального завдання. 

Студенти отримують завдання провести детальний аналіз виборчої кампанії в одній із країн 

світу (за вибором студента або за погодженням із викладачем). Основна мета завдання – 

дослідити, як певні фактори (економічні, соціальні, культурні, медійні) вплинули на результати 

виборів та електоральну поведінку виборців. Завдання передбачає збір, аналіз та візуалізацію 

даних з використанням інструментів для створення графіків та діаграм. 

Структура виконання індивідуального завдання. 

1. Вибір країни та виборчої кампанії. Студенти обирають країну та конкретну виборчу 

кампанію (наприклад, президентські вибори, парламентські вибори). Потрібно коротко 

обґрунтувати свій вибір. 

2. Збір даних. Студенти збирають дані про вибори: результати голосування, соціально-

економічні показники, демографічні дані виборців, дані про участь виборців у кампанії та 

активність у соціальних мережах. Джерелами можуть бути офіційні сайти виборчих комісій, 

бази даних (World Values Survey, Eurobarometer), аналітичні звіти та наукові статті. 

3. Аналіз даних. Студенти проводять аналіз зібраних даних. Вони повинні знайти кореляції 

між соціально-економічними показниками та результатами голосування, дослідити вплив медіа 

та соціальних мереж на виборчу поведінку. 

4. Візуалізація даних. Студенти створюють візуалізацію отриманих результатів у вигляді 

графіків, карт, діаграм або інфографік. Використовуються інструменти, як-от Excel, Tableau, 

Power BI, або Google Data Studio. Візуалізація повинна бути чіткою, інформативною та 

зрозумілою. 

5. Написання аналітичного звіту. Студенти пишуть короткий звіт (1500-2000 слів), де 

описують методологію, проведений аналіз, отримані результати та висновки. У звіті також 

повинні бути включені візуалізації з поясненням їхнього значення. 

6. Презентація результатів. Студенти готують презентацію (5-7 хвилин) та захищають своє 

дослідження перед групою, відповідаючи на запитання та отримуючи зворотний зв’язок від 

викладача та інших студентів. 

7. Обговорення презентації та відповіді на питання. 

 

Критерії оцінювання індивідуального завдання 

Робота виконана на високому рівні. Описані необхідні структурні 

елементи, проведено порівняльне дослідження. Робота є логічною, 

послідовною, з викладом необхідного матеріалу. Використовуються 

концепції, моделі та підходи політичної науки, є міждисциплінарний 

підхід. Наявна презентація і проведений захист дослідницького проекту.  

16-20 балів 

Робота виконана на високому рівні. Наявні необхідні структурні 

елементи, проведено порівняльне дослідження. Робота є у більшості 

логічною, послідовною, з викладом необхідного матеріалу. Утім, 

використовується недостатня кількість концепцій, моделей або підходів. 

Наявна презентація і проведений захист дослідницького проекту, утім є 

плутанина у відповідях на запитання під час захисту.  

6-15 балів 

Робота виконана на низькому рівні. Загальні вимоги до дослідницького 

проекту не виконані, або виконані дуже частково. Відсутня презентація 

проекту, а також не було проведено захист дослідницького проекту  

0-5 балів 

 



7. Методи контролю 

 

Контрольні роботи, передбачені навчальним планом. Індивідуальне завдання у вигляді аналізу 

електоральної кампанії. Виконання індивідуальних та групових завдань, які передбачені 

робочою програмою навчальної дисципліни.  

 

8. Схема нарахування балів для дисципліни  

 

Поточний контроль, самостійна робота, індивідуальні завдання 

Сума 
Семінари 

Контрольна 

робота 

Індивідуальне 

завдання 

Іспит 

12 2 1 1 

100 
3*12=36 2*4=8 16 40 

 

 

Шкала оцінювання 

 

Сума балів за всі види навчальної діяльності 

протягом семестру 

Оцінка 

для чотирирівневої шкали оцінювання 

90 – 100 Відмінно  

70-89 Добре  

50-69 Задовільно 

1-49 Незадовільно  
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Орієнтовний список тем до іспиту 

 

1. Що таке електоральна соціологія і які її основні завдання? 

2. Які методи дослідження використовуються в електоральній соціології? 

3. Як визначають електоральну поведінку і які чинники на неї впливають? 

4. Охарактеризуйте поняття «електоральна мобілізація». Які стратегії використовуються 

для мобілізації виборців? 

5. Які існують типи електоральних систем і як вони впливають на результати виборів? 

6. В чому полягає різниця між мажоритарною і пропорційною електоральними системами? 

7. Які основні теорії електоральної поведінки ви знаєте? Розкрийте зміст однієї з них. 

8. Як соціально-демографічні фактори впливають на електоральну поведінку виборців? 

9. Що таке політична культура і як вона впливає на електоральний вибір? 

10. Охарактеризуйте вплив засобів масової інформації на електоральну поведінку. 

11. Яку роль відіграють соціальні мережі в формуванні електоральної поведінки в 

сучасному суспільстві? 

12. Які зміни в електоральній поведінці відбулися в Україні після 2014 року? 

13. В чому полягає відмінність між явкою виборців і активністю виборців? 

14. Як впливають електоральні кампанії на поведінку виборців? 

15. Які існують моделі передбачення результатів виборів? 

16. Що таке «електоральний цикл» і як він впливає на політичний процес? 

17. Охарактеризуйте поняття «електоральна волатильність» і чинники, що на неї впливають. 

18. Як політична ідентичність виборців впливає на їх електоральні уподобання? 

19. Що таке «електоральна апатія» і які її основні причини? 

20. Як електоральна соціологія може допомогти в розробці політичних стратегій? 

21. Яку роль відіграють політичні партії в електоральному процесі? 

22. Як економічні фактори впливають на електоральну поведінку? 

23. Розкажіть про значення електоральних досліджень для функціонування демократії. 

24. В чому полягає відмінність між «твердим» і «м'яким» електоральним електоратом? 

25. Як змінюються електоральні настрої під впливом політичних криз? 

26. Охарактеризуйте поняття «електоральна соціалізація». 

27. Як використовуються результати електоральних опитувань в передвиборчій стратегії? 

28. Яку роль відіграють гендерні фактори в електоральній поведінці? 

29. В чому полягає феномен «перемоги протестного голосування»? 

30. Як електоральна соціологія може допомогти у прогнозуванні політичної стабільності в 

країні? 

 

 
  



Критерії оцінювання екзаменаційної роботи 

 

Розуміння теоретичних концепцій (10 балів) 
● 10-9 балів: Студент чітко та глибоко розуміє всі основні теоретичні концепції, терміни 

та визначення. Може пояснити складні концепції у простий спосіб та зробити порівняльний 

аналіз різних теорій. 
● 8-7 балів: Студент добре розуміє основні теоретичні концепції, але є деякі незначні 

неточності або недостатня глибина в розумінні окремих термінів. 
● 6-5 балів: Студент розуміє базові теоретичні концепції, але робить помилки в поясненні 

або має обмежене розуміння складних теорій. 
● 4-3 бали: Студент має загальне уявлення про теоретичні концепції, але демонструє 

значні помилки або поверхневе розуміння. 
● 2-1 бал: Студент погано розуміє теоретичні концепції, не може правильно визначити 

терміни або значно плутає їх між собою. 
● 0 балів: Відсутність знання теоретичних концепцій. 

Застосування знань на практиці (10 балів) 
● 10-9 балів: Студент вміє ефективно застосовувати теоретичні знання на практиці, 

використовує приклади для ілюстрації своїх аргументів, пропонує глибокий аналіз та практичні 

висновки. 
● 8-7 балів: Студент добре застосовує знання на практиці, але не завжди глибоко аналізує 

або дає менш деталізовані приклади. 
● 6-5 балів: Студент може застосовувати знання на практиці, але робить це поверхнево або 

з обмеженими прикладами. 
● 4-3 бали: Студент має труднощі з застосуванням знань на практиці, наводить 

невідповідні або неточні приклади. 
● 2-1 бал: Студент не може застосувати теоретичні знання на практиці, приклади або 

аналіз відсутні або не мають сенсу. 
● 0 балів: Відсутність спроби застосувати знання на практиці. 

Критичне мислення та аналітичні здібності (10 балів) 
● 10-9 балів: Студент демонструє високий рівень критичного мислення, вміє аналізувати 

різні точки зору, аргументувати свою позицію, використовує глибокий та багатогранний аналіз. 
● 8-7 балів: Студент проявляє здатність до критичного мислення, але аналіз не завжди є 

глибоким або повним. 
● 6-5 балів: Студент демонструє базові навички критичного мислення, але не завжди вміє 

чітко аналізувати або аргументувати свої думки. 
● 4-3 бали: Студент має обмежене критичне мислення, часто не аргументує свої думки або 

надає поверхневий аналіз. 
● 2-1 бал: Студент не демонструє критичного мислення або аналітичних здібностей. 
● 0 балів: Відсутність критичного мислення та аналізу. 

Якість викладу матеріалу та структура відповіді (10 балів) 
● 10-9 балів: Відповідь чітко структурована, логічно побудована, з належним 

використанням наукової термінології. Немає граматичних чи стилістичних помилок. 
● 8-7 балів: Відповідь добре структурована, з мінімальними логічними чи граматичними 

помилками, що не впливають на загальне розуміння. 
● 6-5 балів: Відповідь має основну структуру, але містить кілька граматичних або логічних 

помилок. 
● 4-3 бали: Відповідь має слабку структуру, є значні граматичні та логічні помилки, що 

ускладнюють розуміння. 
● 2-1 бал: Відповідь погано структурована, з численними помилками, що 

унеможливлюють розуміння. 
● 0 балів: Відповідь відсутня або абсолютно неструктурована.  

 


