MinicrepcTBo 0cBiTH | Hayku Vipainu
XapKiBChKHMii HallioHALHMIA yHiBepcuTeT imMeni B. H. Kapasina

Kadenpa npuxiagnoi couionorii Ta comiansaux KOMYHIKaIIii

<<3ATBE PIKYIO»

it A MYPAJSIH
«Oh __CCAZEET — 2023 p.

POBOYA ITPOI'PAMA HABYAJIBHOI JJUCHHUTLIIHU

«CouioJiorist pek/jIaMu Ta 3B’3KiB 3 IrpoMaJIChLKICTIO»
(Ha3Ba HABYAIIBHOI TUCIMILTIHH)

pIBEHB BHINOI OCBITH  mepiimii ( 0aKanaBpPCEKHIi) DiBEHb BHINOT OCRITH
rajy3b 3HaHb 05 - ComianbHi Ta OBEAIHKOBI HAYKH

HAIPSM N1TOTOBKH

OCBITHS niporpamMa ColiadbHO-NOTITHYHI Ta MAPKETHHIOBI JIOCITi/KEHHS

cremiagabHICTh 4 — Cou is1

crieriamisanmii

BUJ1 TMUCITUTITIHU 000B’13K0Ba
(paxynsrer COLIOIOTTYHUH

2023/2024 naBuansHuii pik



IIporpaMy pekOMEHI0BAHO 10 3aTBEPUKEHHS BYCHOIO Pa0I0 COLIOIOTTYHOIO
dakynsrery XHY imeni B.H. Kapa3sina

« 28» uepBusi 2023 poky, npoTokosa Ne 6

PO3POBHUK ITPOI'PAMM: Jlucums Haxis MuxaiiniBHa, IOKTOp coIl. HayK, ripodecop
KadepH MPUKIATHOT COLIOIOTIT Ta COolaJIbHUX KOMYHIKaLIiM

[Iporpamy cxBaneHo Ha 3acifiaHH1 KadeIpHu MPUKIaJHOT COIOIIOTIT Ta COMIaIbHUX
KOMYHiKalii corionoriynoro ¢akyasrery XHY imeni B.H. Kapa3zina

IIportoxon Bia « 05» uepsus 2023 poky Ne 14

B.o. 3aBimyBauku kadepH MPUKIAHOT COLIONOTIT

Ta COIlaJIbHUX KOMYHIKaIliH

_ Ipuna COJITATEHKO

(mignmc) (rpizBMIIC T iHiNianu)

["apant OIIIl «CowuiaJbHO-MOMITHYHI Ta MAPKETHHIOBI J10C/I1PKEHHS1»

Onena MYPAJISTH

[Iporpamy moro/ukKeHoO HayKOBO-METOAMUYHOK KOMICIE0 COLIIOIOTTYHOTO (haKyIbTeTy
XHY imeni B.H. Kapasina
[Iporokon Big «26 » uepsHst 2023 poxy Ne 9

['0;10Ba HAYKOBO-METOAMYHOI KoMicii (akyiabrery

.
NS 2" [Quis COPOKA

(nianuc) (mpisBuie Ta iHimiaIH)




BCTYII
[Tporpama HaByasnpHOi qucHUIUTIHUA «COIIOJIOTISA peKJIaMH Ta 3B’SI3KiB 3 TPOMAJICHKICTIO» CKJIaJeHa
BIMOBITHO JI0 OCBITHBO-TIpodeciiiHoi  mporpamu  "CowiaNbHO-TIONITHYHI Ta  MapKETHHIOBI
JOCTiDKeHHs" MTIATOTOBKU Tepmioro (0akaaaBpChbKOTO) PpIiBHS BHINOI OCBITH cremiaabHocTi 054
Coniooris.
1. Onmc HaBYAITLHOT TUCITUTLTIHA
1.1. MeToro BUKJIaJaHHS HaBYAIbHOI TUCIUILUTIHUA € PO3KPHUTTS 3MICTY MPEIMETY COIIIOJIOTII peKiIamMu,
BJIOCKOHAJICHHSI pO3POOKH pEKJIaMHOT KaMIlaHii, CTUMYJTIOBAaHHS CIIOKHUBAIIBKOI ay TUTOPII.
1.2. OcHOBHUMM 3aBIaHHSMH BHWBYCHHS JUCHUILUTIHA «COLIOJIOTIS pekiaM Ta 3B’s3KiB 3
IPOMAJICBKICTIO» €
aHaJi3 PEeKJIAaMHHUX TEKCTiB, BUSBJICHHS OCHOBHHMX KOMITOHEHTIB BIUIMBY Ha CIOXXHBada PEKIAMHUX
KOMYHIKAIIiif;
(¢bopMyBaHHSI HAaBMYOK IHTEpHpeTalii pi3HUX BHUAIB PEKIAMHHUX KOMYHIKalid 1 BiIOip peKIaMHOTO
3BEPHEHHS 151 KOKHOTO OKPEMOTO MPOAYKTY;
PO3KPHTTS MPHHIIUIIB BIUIMBY Ha CIIOKUBAYIB 3 METOO NMPOCYBAHHS MPOIYKTY HA PUHOK;
3aCBOEHHS TEXHOJIOT1H Ta METOIMKY HAITMCAHHS PEKJIAMHHUX CIIOTaHIB;
1.3. KinbKicTh KpeauTiB — 6.
1.4. 3aranpHa KUIbKicTh ToauH — 180.

1.5. XapakTepucTuKa HABYAJIbHOI JUCIHUIIIHU
3a BUOOpOM CTYJEHTA

Jlenna popma HaBUaHHS | 3aoyHa (qucTaHliiiHa) popMa HaBYaHHS
Pik migroroBxn
4-ii | 4-ii
Cemectp
8-t | 8-it
Jlexii
30 ron. | 10 ron.
[IpakTruHi, cCEMIHAPCHKI 3aHATTS

30 ron. | 6 ron.

JlaGopaTopHi 3aHATTS

ToJI.

CamocriiiHa po6oTa
120 ron. | 164 ron.
y TOMY YHCJII IHIMBiIyaabH1 3aBJIaHHS

1.6. 3ciono 3 eumocamu ocgimHbo-npoghecitinoi npocpamu, 3000y6aui NOGUHHI  HAOYMU
KOMNEeMeHmHOCMI ma 0eMOHCMPY8amu maki pe3yibmamu Ha64aHHsL:
Iepenix npeomemHuux KomnemeHmnocmeu 3000y6aua 6UUOT OCEIMU:

3azanvHi KoMnemenmHoOCmi:
3K 01. 31aTHICTh 3aCTOCOBYBATH 3HAHHS B MPAKTUUHUX CUTYallisX.
3K 03. 3paTHicTh MpalroBaTH B KOMaH/II.
3K 04. 3naTHicTh OyTH KPUTUYHUM 1 CAMOKPUTUYHUM.
3K 07. HaBnuku MixxocoOHUCTICHOT B3aeMOIil.
3K 09. 3naTHiCTH BUKOPUCTOBYBATH iH(OpMAaIliiiHi Ta KOMYHIKaIliiH1 TEXHOJIOTII.

CneyianvHi (¢paxoei) komnemenmHuocmi.:



CK 01. 3narHicTh omepyBaTty 0a30BUM KaTETOPiaJbHUM arapaToM COINIOJIOTi, peKiIaMu Ta 3B’SI3KIB 3
I'POMAJICHKICTIO.

CKO02. 3gaTHicTh 10 OMIaHYBaHHS Ta BUKOPUCTAHHSI OCHOBHUX KIIACHYHHX Ta CyYaCHHUX COITIOJOTTYHHX
TEOpiil.

CK 03. 3garHicTh aHaNi3yBaTH COLlialbHI 3MiHH, 110 BiOyBaroThca B YKpaiHi Ta CBITI B IIJIOMY.

CKO04. 3parHicTh 30MpaTH, aHATI3YBaTH Ta y3arajlbHIOBATH COLIANBHY IH(POPMAIIil0 3 BUKOPUCTAHHIM
COLIIOJIOTIYHUX METO/IIB.

CK 06. Bomoninas 6a30BUMU HaBUYKAMH CTBOPEHHS TEKCTIB 1 JOKYMEHTIB, 1[0 BUKOPHCTOBYIOTHCS B
cotrioorii, y cepi 3B'I3KiB 3 TPOMAJICHKICTIO Ta PEKJIAMHU.

CK10. BomoxinHs HaBHYKaMu poOOOTH B OpraHizamii / BiIJiTi pekiaMH, MapKeTHHTY, 3B'S3KIB 3
IPOMAJICHKICTIO.

CK13. 3naTHicTh OpaT y4acTh y IJIaHYBaHH], MIATOTOBIII Ta IPOBEICHHI KOMYHIKAaLIHHUX KaMITaHiil Ta
3ax0/liB BIAMOBIAHO JI0 LIUIEH 13aBJlaHb OpraHi3allii Ha OCHOB1 Pe3yJbTaTiB AOCTIIKEHb.

CK14. 3naTHicTh OpraHizyBaTu MiJIrOTOBKY A0 BHUITYCKY, BUPOOHHUIITBA 1 PO3MOBCIOJKEHHS PEKIAMHO1
MPOJIYKIIil, BKJIIOYAIOYM TEKCTOBI Ta rpadiyHi, poOoui Ta Mpe3eHTalllliHI MaTepiai B paMKax
TpaJMLIAHUX 1 CydyacHUX 3ac001B CTBOPEHHS pekyiaMHuX Ta PR moBigomieHs.

IIpoepamui pe3ynomamu HaguanHs:

[IPHO1.BukopucroByBaTH NOHSTIHHUN amapar COIUOJIOrii, peKjamH, 3B ’S3KIB 3 TPOMAJICHKICTIO B
npodeciiHii AISTBHOCTI.

[TPHO2. 3naTHicTh 30upaTy, aHAII3YBaTH Ta y3arajbHIOBATH COLIANBbHY IH(POPMAIIIO 3 BUKOPUCTAHHAM
COI[IOJIOTTYHUX METOIB.

ITPHO03.3acTocoByBaTH MOJIOKEHHS COIIOJIOTTYHUX TEOPI Ta KOHIICTIIIA 0 TOCHTIHKEHHS COIIATbHUX
SIBUII] Y KOHTEKCT1 MpodeciiHuX 3aBAaHb B c(hepi COITIOIOTIi, peKiIamMu Ta 3B'SA3KIB 3 TPOMAJICHKICTIO.
[TPHO7. BmiHHS BUKOPHCTOBYBaTH 1H(POPMAIIMHO-KOMYHIKAIIHHI TEXHOJIOTIT y Mpoliecax MOIIyKY,
300py Ta aHaII3y COIMIOJIOTIYHOT iHpOpMAaITii.

[TPHO8.O6rpynTyBaTH BIAacHY TMO3UIII0, POOWUTH Ta apryMEHTYBaTH CaMOCTIHHI BHCHOBKH 3a
pe3ynbTaTaMu JOCIIHKEHB 1 aHAIi3y mpodeciifHOT JiTepaTypHu.

I[IPH 10. Bononinas HaBmYkaMu 300py COIiaNbHOI iH(pOpMAIl 3 BHKOPHUCTaHHAM KUTBKICHUX Ta SKICHHX
METO/IIB.

[IPH12.BomoninHs 3HaHHAMH 1 HaBHYKaMH POOOTH B COIIOJNIOTIYHUX CIyxk0ax, mpec-ciayxbax, y 3acobax
MacoBoi iH(popMarIii, Bimainax pexinaMu, 3B'sI3KiB 3 TPOMAaJICHKICTIO, B KOMYHIKAI[IITHIX areHTCTBax.

Posmoain roguH:
i neHHoi ¢opmu HaB4YaHHS — ayn. 33,3%, camoct. 66,7%.
Ui 3a04HOi hopmu HaBuaHHS — ayAd. 10 %, camoct. 90%.

2. TeMaTHYHMI IVIAH HABYAJBLHOI JUCIUILIIHA

Po3ain 1. Pekiiama sik coniajJibHU iHCTUTYT

Tema 1. Couionozia peknamu. Bcmynna nekuis.

Cortionoris pekjamMH SIK BUBYEHHS B3a€MOJIi COLIaIbHOTO IHCTUTYTY peKJIaMu Ta cycniibeTBa. O0’€KT,
mpeaMeT Ta 3aBaaHHs coiionorii peknamu. ianu ta Tpiagu I'. 3iMMmens sk Mojesi B3a€MOBITHOCHH
eneMeHTiB pekinaMu. Cowioyiorisi pekjaMHM sSK OCHOBAa CY4acHO! MiINPUEMHMIBKOI AiSIBHOCTI.
BrnactuBocTi Ta HOCIT €KOHOMIYHOI KyIbTypH. Buam Biagu, 110 BHKOPUCTOBYIOTHCS PEKIAMOIO.
Cor1tiooriss HOBCSKAEHHOCTI Ta COLIOJIOTISI pEKIaMHU.

Tema 2. Couionoziuni meopii é Kypci «Couyionozia pexnamuy.
JlpamatypriuHa Bepcisi MOBCSKICHHOT peabHOCTI. «YTPaBIiHHS BPRKEHHAMI, «IIpo0ieMa IupoCTi»,
«@TpuOyTH COLIAJILHOTO TeaTpy» B Teopii couianbHol apamatyprii I. T'odmana. 3axucHi mpakTuku
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y4aCcHUKA COLIAIBHOI apamaryprii. ETHOMETOI0NMOTIdHEe AOCTIIKEHHS SBUII TOBCSIKICHHOTO YKUTTS.
Teopis noBcskaeHHocTi A. Illrona. «®oHOBI OUIKyBaHHA», «PE(IIEKCUBHICTBY, «IHAEKCHUI BHpa3» B
eTHOMeToaooriuHni KoHuenii I'. ["apdinkens.

Tema 3. Pexnama Ak couianbHuil iHCMUmym cy4acHo2o Cycniibcmaea.

Oco0nmMBOCTI IHCTHTYITIOHATBLHOT coioiorii B podotax E. [ropkreiima, T. [Tapconca, M. BebGepa.
Bu3HayeHHS OHATTS «COLIABHUMN IHCTHTYT» . CTpYKTypa COL[IaIbHOTO IHCTUTYTY pekiiaMu. DyHKIii
peKiIaMu Ha MakpopiBHI — BIUIUB PEKJIaMH HAa €KOHOMIKY, MOJIITHKY, COLlIalTbHO-TIPaBOBY cdepy.
@OyHKIIT peKiIaMy Ha MIKPOPIBHI — KOMYHIKaTHBHA, PETYISITUBHA, COLiai3allii.

Tema 4. Cnoscusaybka nosedinka aK npeoMem coyionoziunozo ananizy.

OCHOBHI TEOPETUYHI MIAXOAU A0 BUBYEHHS CIOKMBAlbKOI MoBeAIHKU. CTpaTerisi AeMOHCTPATUBHOTO
cnoxkuBanHd T. BeGnena. Edext BebOnena. CnokuBaHHS SIK 3Ha4ylIMd YMHHHMK COLUAJIbHOI
mugepenuianii B koHnenuii M. BeGepa. [loHATTS «cTuib XUTTS» Ta «cMak» B Teopii I1. Bypabe.
3HaKkoBa CyTHICTb crioxkuBaHHs B Teopii XK. boapiitspa. «Midonoris pexiamu» P. bapra.

BusHnaueHHs KynbTypu crioxkuBaHHS. EnemenTH, MexaHi3Mu Ta QyHKIIT KyJIbTypy CHOXKUBaHHA. Brus
peKiIaMH Ha CHOXUBAIbKy MoBeAiHKy. [IpsimMuil Ta HempsMuX crocoOu mpolecy nepekoHaHHs. Pucu
CIOKMBaya, 1110 MalOTh 3HAYEHHS MPU Po3po0IIl peKJIaMHOT CTpaTerii.

Tema 5. Couianvnuii 6nue 6 pexkiami.

CytHicTh Ta 0COOIMBOCTI collianbHOTO BIUMBY. Pensnionicrebki ([x. ®penu, b. PeliBen) Ta cucremui
(T. Tlapconc, H. Jlyman) koHmemniii comiaasHOTO BIUIMBY. COIIaIbHUI BIUTUB B pamMKax KOHIIETIIT
YOPaBIIHHS CHOXKMBAI[BKOIO TOBEAIHKOI0. PIBHI IMCHXOJIOTIYHOTO BIUIMBY B pekiami. [IpuHnmmm
comianibHoro BBy (JI. ®ecrtinrep, C. Hpiokom0). IIpuHIMIT TOCIITOBHOCTI B PEKIAMHHUX
KOMYHIKAI[isIX Ta HOTO POJIb B YIIpaBIiHHI JTIObMHU. [[pUHIMIH COMIATBLHOTO T0Ka3y, ASIUTY, BIJIUB
aproputeTy. ETamu mporecy mnepekoHaHHSA. MexaHI3MH COIIIAJIbBHOTO BIUIMBY B  peEKJIami.
Crepeorunizaiis. ComianpHuit Mi). CTBOPEHHS IMIJIXKY.

Tema 6. Couio-Komynikamugicmuka 6 ynpae/iiHui.

JlinrBicTHYHI Teopii comianbHOi KoMyHIKallii. KOHOTaTHBHE Ta IeHOTAaTUBHE 3HAYCHHS B KOHIENIii @.
ne Coccropa. @yHKIIi MOBHOT KOMYHIKaIlii 3rigHo Teopii A. Meiie. [Iparmatuuni Teopii comianbHOT
komyHikamii (4. Moppic, JI. baymdinea, b. Ckianep).CyTHicTh mpoliecy KOMYHIKaIlii B podoTax
MPEACTaBHUKIB CHMBOJIIYHOTO iHTepakiioHi3My JI. Mina ta T. birymepa. O6’ekTUBHUH, COIIAIbHAN Ta
cy0’extupHuit mup 0. Xabepmaca. Texniuna konneniis komyHikarii (K. llenon, ¥ Vieep). Teopis
MacoBoi komyHikaiii I'. Jlaccyemna. Cemiosioriuna KOHIIEMINA colianbHOT KomyHikamii Y. Eko.
KomyHikarisi sk mpoiiec BCTaHOBIEHHS 3B’SI3Ky MDK JIIOABMH Ta pedyaMu 3rimHO 3 Teopiero K.
Bonpiitspa.

Tema 7. 36’a3ku 3 2pomaocvkicmio ma pekiama. 3azanrvne ma giominne. Ilepezosopu sk popma
peknamu.

[Tabnik piMeHIIH3 SIK MUCTENTBO BCTAHOBIIEHHS 3B S3KIB 3 TPOMAJICHKICTIO. KOHIENIisS Ta MPUHIIUITN
3B’3KIB 3 TrpomajachkicTio. Crtpykrypa IIP 3BepHeHHs. [0J0BHI BIAMIHHOCTI MDK 3B’SI3KIB 3
I'POMAJICHKICTIO Ta pekiaMoro. DyHKIIT 3B A3KIB 3 rpoMajchkicTio. PipmoBuil ctuns [1P. Maiictep-
IIaH IMIJDKY.

CytHicTh meperoBopiB. M’skuil Ta XOpPCTKMH MIiIXOAM 1O BeNeHHA meperoBopiB. KommoHeHTH
MIEPEeroBopiB Ta HUIAXU MojAoNaHHSA Oap’epiB. CTpykTypa mneperoBopiB. [IpMHIMIU THpOBeNEHHS
YCIIIIHUX NTEPErOBOPIB.

Po3aina 2. Pekiama B cucremi coniaJIbHUX KOMYHIiKaIii



Tema 8. Pexnama sk npaznamuuna (popma KOMyHiKauii.

BusHaueHHs mparmMatu3My Ta COIMIadbHOTO mparMaTtu3My. Pinocodchbka KOHIEMIis mparmMatusmy Y.
[Tipca. BimMiHHOCTI MiXK TOHSATTSAMU MPAKTUYHUI Ta mparMaTudHuil. OCHOBHI MMOJOXEHHS KOHIICTITi1
nparmaru3my B. /xemca. /IBa HanmpsMKH B PO3yMiHHI CYTHOCTI mparmMatusMy: 1) MeToa BUpILICHHS
npo0JieM 3a JOTOMOTOI0 TIEBHOTO BiTHOIIEHHS JI0 JIHCHOCTI; 2) Teopis ictuHU. [Iparmatuunuii cenc
comiaTbHUX KOMYHIKaIil. [IparmMaTuuHuii acriekT coliaibHUX KOMYHIKaIiil B podorax I1. Bamnasuk, /1.
boyan, /1. Ixekcona, B. Konenpkoi, H. Jlucumi, C. [Jomrok, P. Kpeiina.

[Tapametrpu edexktuBHOCTI KOoMyHikamii. ComianbHa e(EeKTUBHICTh, EKOHOMIYHA €(EKTUBHICT,
KOMyHIKaTHBHa e(peKkTuBHicTh. ComialbHUN mparMaTu3M pekiamu. [lpuHImmm moBipH, comiaibHOT
MPUBAOIUBOCTI Ta COMIATBHOI BiIMOBIAAIBLHOCTI, IO JICKATh B OCHOBI COIIAJIBHOTO MTparMaTu3My.

Tema 9. Ilcuxonozia mac ma ncuxonozisa MixcocoOUCmicHozo CRiIKy8aHHsI.

CyrtHicTh Ta 0coOJMBOCTI IcUXOJOTil Mac. XapakTepucTuka HaroBmy B KoHuenuii I'. JleGona.
[TonmynsipHi Tedii MCUXOJIOTIi CIUIKYBaHHA: 01XeBIOPU3M, reTalbTICHX0I0Tid, Teopis nos K. Jlepina.
Ponb comianbHux crepeoTuniB y opMyBaHHI IICUXOJIOTI] CIIOKHBAYIB.

Krnacudikarist HeBepOaapHUX 3ac001B criikyBaHHsS. OCOOIMBOCTI IUIOBOTO CIUTKYBAHHS Ta MEXaHI3MHU
cnpuiHATTA 1HpopMmauii. KiHecuka, mpocoanka, TakecuMka, IMPOKCEMHKa sIK HeBepOalbHI 3aco0u
CIUIKYBaHHS.

CytHicTh Ta cTpykTypa KoH(mikTiB. [[Xepena Ta eranmu po3BUTKY KOHGIIKTIB. Bumm xkoHOIIKTIB.
Pymriiini cunu kKoHQIIKTY Ta chepu IiSIbHOCTI.

Tema 10. Exonomixka ma coyionocia 00sipu

Exonomika noBipu. Teopii A. Cmira, A. Mapmana, [[x. Keitaca. [IpenctaBHUKM 1HCTUTYIIOHAIBHOT
exonomiku: JI. Koys, JI. Hopr, O. Binbsmcon. IlpoGiema noBipu B poOOTI M. I'panoBerTepa
«CoriasibHa nis 1 comianbHa CTpykTypa. [IpoGnema BkmrodeHocTi». Mogaeni (GopMyBaHHS TOBIpH.
Paniyc noBipu. HamionansHi KynbTypu AoBipH. J[oBipa Ta BiTUy>KEHHS: aCTIEKTH COIIAIbHOT KOHIICTIITI
I'. 3immens.

Tema 11. Cymnuicmo cendepa ma ii02o giominunicmep 6i0 cmami. I'enoep y pexnami

Crats, renaep, reajepaa cucreMa. OcHOBHI Teopii renaepa. ['eHepHa 11eHTUYHICTb, TeHIEpHA POJIb,
reHjepHa igeosoris. DyHKIS pekiIaMH SK 11€0JOTIYHOI 000JI0HKH. TEeXHOJOris BUKOPUCTAHHS
reHjepHux oopasiB y pexiami. Crienudika 40JI0BIHOT0 Ta KIHOYOTO 00pa3iB y Cy4acHi pekiiami.

Tema 12. @opmysanns cmpamezii i mMaKkmuKu CROMCUBAHHA 8 NPOUECL PO3BUMKY peKlamu 6 YKpaini.
Mexanizmu nii KyapTypu. KynbTypHuii mok. 3aco0u BUpiIeHHS KOHQUIIKTIB 3 Yy)KUM HABKOJIUIITHIM
cepenouieM (. bok). CyTHicTh conianbHoi Ail. Bunu ta popmu coriansHO1 1ii, 1110 MaIOTh BIUIMB Ha
MOBEAIHKY CIIO’KHBAYiB.

Busnauenns noHsTTs pedepentHa rpymna. Tunomnoris pedepeHTHUX rpyn. Brumms pedepeHTHUX TpyIl
3aJIe)KHO Bif] MyOJIIYHOTO a00 MPUBATHOTO TUIIIB CIIOKUBAHHS.

CytHicTh (heHOMEHY MOJH K COLIaTbHOT HOpMHU. XapaKTepucTUKU Moau. Etanu mporiecy cTBOpeHHs
Moau. CTpyKTypa CIOKMBaUiB 3aJIe)KHO Bif] IX BITHOIIEHHS A0 MOJIH.

Tema 13. Couionozia emouiit i peknama
Emoii 3a Teopieto [x. bapbanera i T. Kemmnepa. J[Bi Tpaauiii B corrionorii emorriii. Emorii, cortiomnoris,
pexsiama. AHaJli3 COIliabHUX MPOLECIB Ta iX eMoliifHe BiI0OOpaKeHHs y peKJiami.

Tema 14. Cmeopenna pexnamu

Oco6nuBocCTi potiecy cTBOpeHHs pekiaamMu. OuHa AT 3anoBiriB J{. Oriigi 11 CTBOPEHHS peKIaMu.
Binbsim bepubax: maiictepHicts BukoHaHHA. Poccep Piepc: USP( unique selling proposition) ITunun
Hrocen6eppi. CTHIIBOBI IPUIOMU CTBOPEHHS PEKIAMHUX TEKCTIB.



3. CTpyKTypa HaBYAIbHOI JMCHUILTiHHA

Ha3Bu po3ainiB i Tem

Kinekicts roguu

neHHa Gopma

3a04yHa Gopma

yCbOTO y TOMY YHUCIIi yCbOIO y TOMY YHUCIi
n | o | mab. | =D | C. p. n | c |nab. | iHO. | c.
p.
1 2 3|4 5 6 7 8 9 110| 11 | 12 | 13
Po3aia 1. Pekiama sik coniajibHU iHCTUTYT
Tema 1: Comioniorist pekJiaMmu. 11 2 |2 7 12 1 ]1 10
Berynna nexiis.
Tema 2: Conionoriugi Teopii B 12 2 |2 8 10 10
Kypci «Co1ioiorisi peKJiaMuy.
Tema 3: Pexnama sk 12 2 |2 8 15 2 13
COLlIaJIbHUI IHCTUTYT
CY4acCHOTO CYCIUJIbCTBA.
Tewma 4: CrioxuBaribka 12 2 |2 8 11 11
MOBE/IIHKA K TIPEIMET
COITIOJIOTTYHOTO aHAJI3Y.
Tewma 5: CoriayibHUI BIUTUB B 11 2 |2 7 12 2 10
peKJIami.
Tema 6: Corrio- 11 2 |2 7 12 2 10
KOMYHIKaTHBICTHKA B
yIpaBIiHHI
Tema 7: 3B’s13ku 3 11 2 |2 7 11 11
TPOMAJICHKICTIO Ta peKIama.
3arajgpHe Ta BIAMIHHE.
[TeperoBopwu six hopma
peKIamMu
Pazom 3a po3oinom 1 80 14 | 14 52 83 5 |3 75
Po3aia 2. Peksiama B cucreMi coniaJibHUX KOMYHIKAIiH
Tema 8: Pexnama sik 10 2 | 2 8 12 11 10
nparmMatuyHa popma
KOMYHIKaIlii.
Tema 9: Ilcuxosnorisa Mac Ta 13 2 | 2 9 13 13
TICUXOJIOT 1S
MDKOCOOHCTICHOTO
CIUTKYBaHHS.
Tema 10: Exonomika ta 25 4 | 4 17 24 2 22
COITIOJIOTIS TIOBIpH.
Tema 11: CyrHicTb TeHepa Ta 12 2 | 2 8 11 11
WOTO BIAMIHHICTE BiJ CTATI.
I'enaep y pexiami
Tema 12: ®opmyBaHHA 12 2 | 2 8 15 2 |2 11
CTpaTerii 1 TAKTUKU
CTIIO’KMBAHHSA B TIPOIIEC]
PO3BHUTKY peKiaMu B YKpaiHi
Tema 13: Comionoris eMoIriif i 13 2 | 2 9 11 11
pekIama
Tema 14: CtBopeHHs 13 2 | 2 9 11 11
peKIamMu




Pazom 3a po3oinom 2 100 |16 |16 68 97 5 |3 89
Ycboro roama 180 |30 | 30 120 180 |10 |6 164
4. Temu ceMiHapCLKHX (MPAKTHYHHX, JA00PATOPHHUX) 3aHATH
Ne Hassa Temn KinpkicTs
3/1 TOINH
1 | Tema 1. Comiosoris pexinamu. Beryr. 2
2 | Tema 2. Comiosioriuai Teopii B Kypci «CoIiOJIOTisI peKIaMm» 2
3 | Tema 3. Pexnama sIK COIialIbHUM IHCTUTYT CYYacHOTO CYCIIUJIbCTBA 2
4 | Tema 4. CnioxkuBalibKa NOBEJIIHKA SIK IPEJMET COIIOJIOTIYHOTO aHAII3Y 2
5 | Tema 5. ComianpHuil BIUIMB B peKJiami 2
6 | Tema 6. Comio-KOMYHIKaTUBICTHKA B YIIPaBIiHHI 2
7 | Tema 7. 3B’513KH 3 TPOMAJICHKICTIO Ta peKyiamMa. 3arajibHe Ta BIAMIHHE. 2
IleperoBopu sk hopMa peKIaMu
8 | Tema 8. Peknama sik nparmMaTuyHa popmMa KOMyHIKaIlii 2
9 Tema 9. IlcuxoJioria Mac Ta IICHXOJIOTISI MDKOCOOHCTICHOTO 2
CITLIKYBAHHSI
10 | Tema 10. ExoHOMIKa Ta COLI0JIOTS JOBIpH. 4
11 | Tema 11. CytHicTb reHziepa Ta HOTo BIIMIHHICTG BiJ cTaTi. ['enaep y 2
peKIami
12 | Tema 12. ®opmyBaHHS cTpaTerii i TAKTHKH CITOKUBAHHS B MPOIIECi 2
PO3BUTKY PEKJIaMH B YKpaiHi
13 | Tema 13. Comiosorist eMOIIi# 1 pekiama 2
14 | Tema 14. CTBOpEeHHS peKJIaMH 2
PA3OM 30
5. 3aBaaHHs AJ1 caMOCTiliHOI po00oTH
0 Buaum, 3MicT camocTiitHOT poboTH Kinekicts
3/ rOQVH
1 ITinroroBka Ta 3axucT ece 7
2 | IlinroToBKa MPOEKTY pEeKJIaMHOI KaMIaHii 8
3 ITinroroBka Ta 3axucT ece 8
4 [TinroroBka npe3eHTaiii 8
5 ITinroroBka crieHapito MOBEIIHKH CIIO)KUBAYiB 7
6 [TigroToBka npe3eHTallii MaHITYJISTUBHUX TAKTUK 7
7 ITinroroBka Ta 3axucT ece 7
8 ITinroroBka npe3eHrarii 8
9 ITinroroBka Ta 3axucT ece 9
10 | OOpoOka aHKeTH Ta Mpe3eHTAIlisl pe3yIbTaTIB ONMUTYBAHHS 17
11 | IlinrotoBka mpe3eHTalii pekaamMHoi inei 8
12 | ITizroToBKa Ta 3aXUCT €CE 8
13 | IlinroroBka nmpe3enTariii ["aiina 9
14 | ITizroToBKa Ta 3aXHUCT €CE 9
Pazom 120

6. InguBinyaabHi 3aB1aHHA

He nepen6auaerncs.

7. MeToay HABYAHHA




dopmu HaBUaHHS: JEKIlii (PO3KPHUBAIOTHCS MPUHIIMIIOBI Ta HAWOUIBIIT Ba)KIIUBI aCIEKTH BU3HAYCHUX
TEM) 13 3aCTOCYBaHHSM MYJIbTHMEIIHHUX 3aCO0IB HaBYAHHS, IHTEPAKTHBHI CEMIHAPU 3 €JIEMEHTaMU
TEOPETUYHUX JTUCKYCiH, CeMiHapU-yd40OB1 «KPYIJIi CTOJIM» 3 MIIOYMMHU MpaliBHUKAMH y Taly3i Mezdia
IUTAHYBaHHSA  (CHPUSAIOTH OTPUMAHHIO NPAKTUYHUX HABHUOK Ta PO3BUTKY TBOPUYOTO MHCIICHHS);
noruOieHa caMocCTiiiHa po0oTa BKIIOYAa€ BUBYCHHS JOAATKOBOI JIITEpaTypH Ta HAaMCaHHs pedepaTis.
Po6oTa 3i cTyieHTaMu Opi€eHTOBaHA Ha BUKOPUCTAHHS METOY ILIECTH KamlelltoxiB MUCIeHHs EnBapna
ne boHo, M0 MO’Ke MOJIMIINTH HAaBUYKKA KPEATHMBHOCTI Ta MPO]eciiHOro CHUIKYBaHHS K B IEpiof
3MIIIAHOTO TaK 1 JAWCTaHNiHOTO HaB4YaHHA. Meton 16-9-6-3-1 mosBosisie cdopmyBatu 3ai0HOCTI,
y3arajibHIOBaTH KOHIICTITYaJIbHI 1/1e1 pEKIIaMHOTO TIOBITOMJICHHS IIPOTSTOM 3MIIIAHOTO 1 JUCTAHIIHHOTO
HaBYaHHSI.

8. MeToau KOHTPOJII0

KoHTposnb 3HaHb 3 HaBYAIbHOI AMCLUMIUIIHK BU3HAYa€ BIAMNOBITHICTH PIBHSA OTPUMAHHUX CTYAECHTaMU
3HaHb, YMIHb Ta HABUYOK BUMOI'aM HOPMATHBHUX JOKYMEHTIB 3 BUIIO1 OCBITH. HaByanbHUM II1aHOM Ta
MIPOrpaMoI0 HaBYAJIbHOT TUCUUIUIIHY NependadeHi pi3Hi BUIM 3aBJlaHb. 32 BUKOHAHHS PI3HUX BHJIIB
3aB/IaHb IPOTATOM CEMECTPY CTYACHTH HaOUpalOTh MEBHY CyMy OalliB, sika J03B0JIsA€ (a00 HE 103BOJISIE)
CKJIACTH ICIIUT.

Tlomounuti koumponv - yCH1 OMUTYBAHHS HA JIEKIIISIX Ta CEMIHAPCHKUX 3aHATTAX 32 KOHTPOJILHUMH Ta
MIPOrpaMHUMHU MUTAHHSIMU OTOYHOT Ta MONEPEIHIX TEM; OLIHIOBAHHS CTYNEHIO aKTUBHOCTI CTY/IEHTIB
Ta SIKOCTI IX BHCTYMIB Ta KOMEHTapiB IpH NPOBEJICHHI JUCKYCii Ha CEMIHAPCHKUX 3aHATTSX.
[lepen6aueHi KOHTPOIbHI POOOTH TEOPETUYHUX MUTaHb HOPMATUBHOTO a00 MPOOIEMHOIO XapaKkTepy.
CamocrTiitH1 poOOTH 3 TEOPETUYHHX MUTaHb HOPMATUBHOTO a00 MPOOIEMHOI0 XapakTepy.

9. Cxema HapaxyBaHHs 0aJiiB

[ToTOYHMI KOHTPOJIb Ta CAMOCTIlHA po6oTa K;)};TO%%HT';H eK3aMeH | cyMma
Po3min 1 Pozmin 2
T1 |T2|T3|T4| T5 |T6|T7 T8 | T9 "l(")l T11| T12 T31 T14 10 40 100
3 31314 4 413 314|164 13 ]3]3
Kpurepii ouiHi0BaHHSI IOTOYHOI0 KOHTPOJIIO:
Bucoxkuii pisens BinnoBings CTyJIeHTa XapakTepU3YEThCS IOBHUM, TIJIMOOKMM Ta
8 - 10 6aniB 3MICTOBHUM 3HAHHSAM TEOPETUYHOTO Ta MPAKTHYHOTO Marepiaiy 3

TEMH,BUIBHIM BOJIOJIHHAM TEpPMiHAMHU Ta MOHATTAMH AWCIUIUTIHH,
IO BHBYAETHCS. BiH CHCTEMaTHYHO aKTHBHO Oepe yd4acTh B
0OrOBOpPEHHI KOKHOT TEMH, 1110 BUBYAETHCS (K Ha JIEKUIHHOMY, TaK i
Ha CEMIHAapCbKOMY 3aHATTAX), HOTO BIAMOBIAI XapaKTepPU3YIOTHCS
TBOPYUM KPCATHUBHHUM ITIIXOJOM.

Cepeouiit pisens BinnoBigs cTyneHTa XapakTepU3yeTbCs IOBHUM 1 3MICTOBHUM
4 -7 6anu 3HaHHSM TEOPETHYHOIr0 Marepialy 3 TeMM, BUIBHUM BOJIOIIHHSAM
TEepMIHAMH Ta MOHATTSMU. AJie BIH HEJOCTaTHBO aKTUBHO Oepe yJacTb
B XOAl OOroBOpeHHS TMpPaKTMYHOIO MaTtepialdy,  JOIMYyCKae Yy

BUCIJIOBJIIOBAHHAX JIEsIKI HECYTTEBI HETOUHOCTI, MOro BIIMOBIII HE
XapaKTepU3YIOThCs TBOPUUM KPEATUBHUM MIIXOJIOM.

Hus3svkuii pigens BinnoBigs CTyaeHTa XapakTepU3YeThCsl CIAOKMM 1 HEBIEBHEHUM
1-3 0anmn 3HaHHSM SIK TEOPETUYHOTO, TaK MPAKTHYHOTO MaTepiany. BiH pobuts
6araTto MOMMJIOK y BiJIMOBIASAX Ha KOHKPETHI MUTAHHS Ta HEIOCTATHBO
Oepe yuacTb B 0OrOBOPEHHI MaTepiay, 110 BUBYAEThCSL.




He3aoosinvnuii piens VY cryzaeHTa nyxke CliaOKuil piBeHb 3HAHHS TEOPETHYHOTO Marepiany;
0 GaniB HE MpuiiMae y4yacTi B OOrOBOpEHHI TEOPETUYHOIO Ta MPAKTHUYHOTO
Marepiany, 1[0 BUBYAETHCS; IOMyCKAE 3MICTOBI TOMIJIKH Y BIITOBIISIX
Ha KOHKPETHI MUTaHHS BUKJIaaya.

HIkana ouiHIOBAHHSA

Cyma GairiB 3a BCi BUAM HaBYAIBHOT Origka
JSITLHOCT] JUTS YOTUPUPIBHEBOT IITKAIM OIIHIOBAHHS
MPOTSITOM CEMECTPY (kypcoBa po6oTa)
90 - 100 BIZIMIHHO
70 — 89 no6pe
50 — 69 3aI0BUTHHO
1-49 HE3aJ0BUILHO
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	ВСТУП
	Програма навчальної дисципліни «Соціологія реклами та зв’язків з громадськістю»  складена відповідно до освітньо-професійної програми "Соціально-політичні та маркетингові дослідження" підготовки першого (бакалаврського) рівня вищої освіти спеціальност...
	1. Опис навчальної дисципліни
	1.1. Метою викладання навчальної дисципліни є розкриття змісту предмету соціології реклами, вдосконалення розробки рекламної кампанії, стимулювання споживацької аудиторії.
	1.2. Основними завданнями вивчення дисципліни «Соціологія реклам та зв’язків з громадськістю»   є
	аналіз рекламних текстів, виявлення основних компонентів впливу на споживача рекламних комунікацій;
	формування навичок інтерпретації різних видів рекламних комунікацій і відбір рекламного звернення для кожного окремого продукту;
	розкриття принципів впливу на споживачів з метою просування продукту на ринок;
	засвоєння технологій та методики написання рекламних слоганів;
	1.3. Кількість кредитів – 6.
	1.4. Загальна кількість годин – 180.
	1.6. Згідно з вимогами освітньо-професійної програми, здобувачі повинні набути компетентності та демонструвати такі результати навчання:
	Перелік предметних компетентностей здобувача вищої освіти:
	Загальні компетентності:
	ЗК 01. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях.
	ЗК 03. Здатність працювати в команді.
	ЗК 04. Здатність бути критичним і самокритичним.
	ЗК 07. Навички міжособистісної взаємодії.
	ЗК 09. Здатність використовувати інформаційні та комунікаційні технології.
	Спеціальні (фахові) компетентності:
	СК 01. Здатність оперувати базовим категоріальним апаратом соціології, реклами та зв’язків з громадськістю.
	СК02. Здатність до опанування та використання основних класичних та сучасних соціологічних теорій.
	СК 03. Здатність аналізувати соціальні зміни, що відбуваються в Україні та світі в цілому.
	СК04. Здатність збирати, аналізувати та узагальнювати соціальну інформацію з використанням соціологічних методів.
	СК 06. Володіння базовими навичками створення текстів і документів, що використовуються в соціології, у сфері зв'язків з громадськістю та реклами.
	СК10. Володіння навичками роботи в організації / відділі реклами, маркетингу, зв'язків з громадськістю.
	СК13. Здатність брати участь у плануванні, підготовці та проведенні комунікаційних кампаній та заходів відповідно до цілей і завдань організації на основі результатів досліджень.
	СК14. Здатність організувати підготовку до випуску, виробництва і розповсюдження рекламної продукції, включаючи текстові та графічні, робочі та презентаційні матеріали в рамках традиційних і сучасних засобів створення рекламних та PR повідомлень.
	Програмні результати навчання:
	ПРН01.Використовувати понятійний апарат соціології, реклами, зв’язків з громадськістю в професійній діяльності.
	ПРН02. Здатність збирати, аналізувати та узагальнювати соціальну інформацію з використанням соціологічних методів.
	ПРН03.Застосовувати положення соціологічних теорій та концепцій до дослідження соціальних явищ у контексті професійних завдань в сфері соціології, реклами та зв'язків з громадськістю.
	ПРН07. Вміння використовувати інформаційно-комунікаційні технології у процесах пошуку, збору та аналізу соціологічної інформації.
	ПРН08.Обґрунтувати власну позицію, робити та аргументувати самостійні висновки за результатами досліджень і аналізу професійної літератури.
	ПРН 10. Володіння навичками збору соціальної інформації з використанням кількісних та якісних методів.
	ПРН12.Володіння знаннями і навичками роботи в соціологічних службах, прес-службах, у засобах масової інформації, відділах реклами, зв'язків з громадськістю, в комунікаційних агентствах.
	Розподіл годин:
	для денної  форми навчання  –  ауд. 33,3%,  самост. 66,7%.
	для заочної форми навчання  – ауд. 10 %,  самост. 90%.
	2. Тематичний план навчальної дисципліни
	Розділ 1. Реклама як соціальний інститут

	Тема 1. Соціологія реклами. Вступна лекція.
	Соціологія реклами як вивчення взаємодії соціального інституту реклами та суспільства. Об’єкт, предмет та завдання соціології реклами. Діади та тріади Г. Зіммеля як моделі взаємовідносин елементів реклами. Соціологія реклами як основа сучасної підприє...
	Тема 2. Соціологічні теорії в курсі «Соціологія реклами».
	Драматургічна версія повсякденної реальності. «Управління враженнями», «проблема щирості», «атрибути соціального театру» в теорії соціальної драматургії І. Гофмана. Захисні практики учасника соціальної драматургії. Етнометодологічне дослідження явищ п...
	Тема 3. Реклама як соціальний інститут сучасного суспільства.
	Особливості інституціональної соціології в роботах Е. Дюркгейма, Т. Парсонса, М. Вебера. Визначення поняття «соціальний інститут» . Структура соціального інституту реклами. Функції реклами на макрорівні – вплив реклами на економіку, політику, соціальн...
	Тема 4. Споживацька поведінка як предмет соціологічного аналізу.
	Основні теоретичні підходи до вивчення споживацької поведінки. Стратегія демонстративного споживання Т. Веблена. Ефект Веблена. Споживання як значущий чинник соціальної диференціації в концепції М. Вебера. Поняття «стиль життя» та «смак» в теорії П. Б...
	Визначення культури споживання. Елементи, механізми та функції культури споживання. Вплив реклами на споживацьку поведінку. Прямий та непрямих способи процесу переконання. Риси споживача, що мають значення при розробці рекламної стратегії.
	Тема 5. Соціальний вплив в рекламі.
	Сутність та особливості соціального впливу. Реляціоністські (Дж. Френч, Б. Рейвен) та системні (Т. Парсонс, Н. Луман) концепції соціального впливу. Соціальний вплив в рамках концепції управління споживацькою поведінкою. Рівні психологічного впливу в р...
	Тема 6. Соціо-комунікативістика в управлінні.
	Лінгвістичні теорії соціальної комунікації. Конотативне та денотативне значення в концепції Ф. де Соссюра. Функції мовної комунікації згідно теорії А. Мейє. Прагматичні теорії соціальної комунікації (Ч. Морріс, Л. Блумфільд, Б. Скіннер).Сутність проце...
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