Питання 
для екзаменаційних білетів

1. Завдання соціології реклами.

2. Етапи розвитку реклами в Україні на основі аналогії з теорією «діад і тріад» Г.Зиммеля.

3. Основні характеристики підприємця-менеджера, які важливі для рекламної діяльності.
4. Авторитет, влада за З. Бауманом. Їх роль у рекламній комунікації.

5. Прийоми впливу на підлеглих, які використовує рекламодавець для звернення уваги споживачів.
6. Три мікротеоріі, які використовуються у соціології реклами.

7. Аксіоми обміну, які використовує рекламодавець на етапі спаду реклами.
8. Дж. Хоманс і П. Блау – їх внесок в теорію обміну.

9. Способи формування довіри за Дж. Коулменом. Наведіть два приклади.
10. Соціальна драматургія І. Гоффмана та її значущість у рекламі. 

11. Управління враженнями та його роль у формуванні AIDMA  реклами.
12. Атрибути соціального театру. Визначити атрибути, які використовує реклама.
13. Три захисні тактики І. Гоффмана. Обгрунтуйте важливість драматургічної вірності у рекламі.
14. Дві риси повсякденної поведінки за А.Шюцом. Обгрунтуйте їх роль у рекламі. 
15. Дайте визначення патології повсякденності А.Шюця. Наведіть приклад реклами з патології повсякденності.
16. Запропонуйте визначення понять «фонові очікування» та «індексний вираз».  Обгрунтуйте значущість їх використання у рекламі. Наведіть приклад.
17. Функції реклами на макрорівні.
18. Цілісність реклами. Наведіть приклади рекламного повідомлення, де є елементи цілісності реклами.
19. Функції реклами на мікрорівні. Типи інформаційних повідомлень.

20. Які функції виконує реклама на мікрорівні. Наведіть приклад однієї з функцій реклами.
21. Регулятивна функція реклами.

22. Типи орієнтації за Т. Парсонсом. Які з них домінують у рекламі і чому.
23. Основні теоретичні підходи до вивчення споживчої поведінки.

24. Назвіть і опишіть стратегії Т. Веблена. Наведіть приклади їх використання у рекламі.

25. Сутність “Ефекта Веблена”. Яку роль відіграє “Ефект Веблена” у рекламі. 
26. Назвіть складові культури споживання. 
27. Функції культури споживання, які домінують у рекламі. 
28. Ролі споживачів. Яка роль важлива при прийнятті рішення про покупку під впливом реклами.
29. Типи влади, які використовує реклама. Наведіть приклад.
30. Соціальний вплив у рекламі – дві сфери взаємодії.
31. Два підходи соціального впливу, які використовує реклама.
32. Класифікація впливу за Т. Парсонсом.

33. Категорії соціального впливу за Н. Луманом у рекламі.
34. Рівні психологічного впливу у рекламі.
35. Принципи соціального впливу у рекламі за Л. Фестингером і Н’юкомбом.

36. Шість етапів переконання у рекламі. Наведіть приклад наявності двох етапів.
37. Сутність теорії соціального порівняння.
38. Функції стереотипу у рекламі.
39. Загальні ознаки іміджу і його роль у зв’язках з громадськістю.
40. Publіc relatіons і прес-посередництво. 

41. Проблеми і питання PR.

42. Функція управління PR.

43. Що не відноситься до PR.
44. PR і просування (promotіon). Спільне і відмінне.
45. PR, пабліситі і реклама. Спільне і відмінне.
46. Мета та основні принципи publіc relatіons за С. Блеком.

47. Означення прагматизму та його особливості.
48. Основи соціального прагматизму і соціальна привабливість.
49. Назвіть рівні довіри. Які з них використовує реклама.
50.Довіра за П. Штомпкою. Довіра за Ф. Фукуямою.
51. Сутність гендера, його відмінність від статі. Гендер у рекламі.

52. Роль емоцій у рекламному повідомленні. 
53. PR і маркетинг.
54. Гендерні стереотипи і гендерні ролі у рекламі. 

55. Технологія використання гендерних образів у рекламі.

56. Специфіка чоловічого та жіночого образів у сучасній рекламі. 

57. Три етапи теорії емоцій за Т. Кімпером.
