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	Тематика питань для самостійної роботи


1.  Поняття масової комунікації. Типи, види, форми та моделі комунікації.     

2.  Комунікативний процес: виробництво, мультиплікація, поширення, прийом, 
     розпізнавання, використання соціальної інформації.

3.  Комунікатори та комуніканти як суб’єкти масової комунікації.

4.  Проходження інформації по елементах комунікативної системи.  

     Забезпечення процесу комунікацій.

5.  Розвиток сучасних засобів  масових комунікацій. 
6.   Медіа як інформаційний  посередник та канал комунікативних технологій.  
7.  Принципи моделювання інформаційного простору.

8.  Технології керування інформаційним простором.

9.  Дискурсивний підхід к аналізу масової комунікації.

10. Соціально-психологічний вплив медійного контенту.

11. Ефекти масової комунікації та методи  їх вивчення

12. Засоби виміру ефективності масової комунікації.

13. Питання оцінки ефективності інформаційних  кампаній  в мас-медіа.

14. Методи дослідження аудиторії преси, радіо та  телебачення.

15. Вибірковість (селективність) аудиторії. Потенціал охоплення аудиторії  

      медіа. 

16. Методи та стиль подачі інформації. Джерела інформації.
17. Поняття, види масової інформації. Передумови розвитку масової 

      інформації.

18. Особливості та елементи масової інформації.

19. Основні підходи до дослідження масової інформації.

20. Професійна діяльність у сфері масової інформації.

22. Соціологічні моделі масової комунікації.

23. Соціальні функції масової комунікації.

24. Теорії масової комунікації: теорія масового суспільства (Г. Блумер). Роль

      ЗМК у формуванні громадської думки.

25. Теорія гегемонії масової комунікації (Н. Пулантзас, Л. Альтюсер.)

26. Теорія егалітарної масової комунікації (60-ті роки ХХ ст Ж. Д Арсі), 

       модель рівних можливостей.

27. Деконструкціоналізм як авангардистський  напрямок в комунікативістіці.

28. Культурологічний напрям в комунікативістіці.

29. Теорія «інформаційного суспільства» (Д. Белл, А. Тоффлер, М. Мак-Люен 

      та ін..) і  масові комунікації. 

30. Схема комунікативного процесу як співіснування докомунікативної,

      комунікативної та посткомунікативної фаз.

31. Фактори, що сприяють поліпшенню масової комунікації (М.Лунда  та 

       А. Моля).

31. Ефекти та ефективність. Вплив інформації на споживача. Визначення

      ефективності в залежності від стадії впливу інформаційного  

      повідомлення на індивіда.

32. Вплив процесів глобалізації, монополізації, комерціалізації ЗМК на 

      формування інформаційного ринку.

33. Інформаційне суспільство: поняття, концепції, вплив на характер  

      протікання масово-інформаційних процесів.

34. Сегментування аудиторії і характер сприйняття друкованої, аудіо-,  

      відеоінформації.

35. Інтернет як інформаційне середовище і як засіб масової комунікації.

36. Принципи розміщення інформації в Інтернет ЗМК.

37. Класифікація Інтернет- інформації за різними ознаками.

38. Масова Інтернет-інформація: особливості, форми, методи впливу.

39. Специфіка комунікативних технологій  в масово-комунікативному    

      процесі.

40. Шляхи та засоби контролю над процесом створення масової інформації.

41.  Концепт «комунікація» в сучасному гуманітарному знанні.

42.  Концепт «ідеологія» та його потенціал в інтерпретації культури мас-медіа.

43.  Масова комунікація: концептуальні межі культурного феномена.

44.  Мас-медіа: в пошуках теоретичного обгрунтування.

45.  Інформація як важливий компонент соціокультурного контексту 
       сучасності.

46.  Інформаційне суспільство: параметри сучасної теорії.

47.  Медіа в ракурсі семіотичного аналізу.

48.  Теоретики критичної теорії про сутність та значення мас-медіа.

49.  Потенціал міфу в культурній практиці мас-медіа за Р. Бартом.

50. Історія вивчення масових комунікацій за Дж. Брайантом і С. Томпсон.

51. Культура мас-медіа в дзеркалі теорії символічної влади П. Бурдьє.

52. Візуальна комунікація мас-медіа за А. Берґером.

53. Вторинна реальність як символічний всесвіт суспільства постмодерну.

54. Мас-медіа як інструмент створення гіперреальності.

55. Медіавірус та  його властивості за Д. Рашкоффим.

56. Механізми формування громадської думки в концепції Е. Ноель-Нойман.

57. Мас-медійна практика: односпрямований вплив або діалог з аудиторією.

58. Атрибути мас-медійного дискурсу.

59. Конструювання реальності як інтерпретація дискурсивних практик сучасних мас-медіа.

60. Коди та кодування в комунікативних процесах мас-медіа в концепціях  

      У.Еко та С. Холла.

61. Телевізійний формат культури мас-медіа. 

62. Культура мас-медіа: специфіка і функції в суспільстві.

63. Культурні практики мас-медіа: образ, фрагмент, спектакль.

64. Мас-медіа як інституціалізована виробництво символічних матеріалів.

65. Медіа філософія - медіа екологія - медіа грамотність за Б. Потятиником.

66. Концепція мережевого суспільства в роботах М. Кастельса та поняття 

      культури «реальної віртуальності».

67. Засоби масової комунікації як «зовнішні розширення людини» в   

      концепції М. Маклюена.

68. Мас-медіа як самореферентна соціальна система, теорія самореференції 
      за Н.Луманом.

69. Концепція медіа як наративу.

70. Теорія комунікативної дії Ю. Хабермаса  в контексті проблематики 

      культури мас-медіа.
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	Критерії оцінювання  самостійної роботи


	Високий рівень:
3  бали

	Ця оцінка ставиться, якщо викладений у відповіді матеріал:

• вирізняється глибиною  та змістовністю,  відповідає змісту заявленій темі;

• чітко структурований, з виділенням основних моментів;

• адекватно ілюстрований;

• доповідь зроблена коротко, чітко, з виділенням основних    

  даних дослідження;

• на питання по темі завдання отримані повні вичерпні відповіді;

• студент  демонструє вміння аргументовано вести діалог і

наукову дискусію

	Середній рівень:

  2  бали

	Ця оцінка ставиться, якщо викладений у відповіді матеріал:

• характеризується достатньою змістовним рівнем, але відрізняється  недостатньою структурованістю;

• ілюстрований не повністю або не зовсім правильно;

• доповідь довга, не цілком чітка;

• на питання по темі доповіді отримані повні вичерпні відповіді тільки після навідних запитань, або не на всі питання.

• студент не зміг продемонструвати здатність до інтеграції

теоретичних знань і практики.

	Низький рівень:
1 бал

	Ця оцінка  ставиться, якщо викладений у відповіді матеріал:

• недостатньо розкритий, носить фрагментарний характер, слабо структурований;

• ілюстрацій немає;

• доповідач слабо орієнтується в матеріалі що викладається;

• на питання по темі доповіді не було отримано відповідей або вони не були правильними.

• у студента відсутні уявлення про міжпредметні зв'язки.

	Незадовільний рівень: 
  0 балів


	Ця оцінка   ставиться, якщо:

• завдання відповіді та презентація не зроблені;

• доповідач не орієнтується в матеріалі що викладається;

• на питання по виконаній роботі не було отримано відповіді або вони не були правильними.

• виявлено незнання або нерозуміння студентом сутнісної частини теми дослідження.


