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До магістратури за освітньо-професійну програму «Стратегічні комунікації та нові 

медіа» за спеціальністю 061 – «Журналістика» можуть вступити абітурієнти за освітньо-

кваліфікаційним рівнями бакалавра, спеціаліста та магістра будь-якої галузі знань.  

Додатковий фаховий екзамен проводиться у письмовій формі та складається з 

двох теоретико-практичних питань. Обсяг письмової відповіді на кожне з питань – одна-

дві сторінки рукописного тексту. Іспит спрямований на оцінювання знань студентів з 

дисципліни «Основи реклами та зв‘язків  з громадськістю», виявлення навичок 

самостійного творчого мислення й письмового послідовного викладу власних думок. 

Іспит націлений на визначення рівня обізнаності студента щодо теоретико-

методологічних основ вивчення реклами та зв‘язків  з громадськістю, організаційних та 

комунікаційних аспектів проведення рекламних та PR-кампаній. 

 

Основи теорії та практики реклами. 

Поняття реклами. Особливості сучасного рекламного процесу. Рекламний ринок 

України. Функції реклами та її основні закони. Реклама в системі маркетингової 

діяльності. Роль реклами у суспільстві. Рекламна етика та правові основи рекламної 

діяльності. Види рекламної діяльності та засоби поширення реклами. Розвиток 

західноєвропейської реклами в XIX столітті: рекламні новації в Англії; рекламні традиції у 

Франції; розвиток реклами у Німеччині. Реклама в США в ХХ столітті. Функції реклами. 

Види реклами. Рекламні комунікації та стимулювання збуту товару. Визначення 

рекламних комунікацій. Реклама і стратегічний маркетинг. 6 етапів ефективності рекламної 

стратегії. Загальна характеристика специфіки рекламної діяльності, споживачів, 

споживчої аудиторії, засобів реклами та її основних цілей. Загальна характеристика та 

сутність рекламної кампанії. Поняття та визначення поняття «рекламна агенція». Основні 

завдання рекламної комунікації. Поняття, рівні й види контролю рекламної діяльності. 

Мета, завдання, специфіка формування рекламної концепції. Корпоративні газети та 

журнали як засоби реклами. Організація та проведення виставкової діяльності, прес-

конференції, презентації, семінарів-тренінгів, клубних вечорів (party), конференцій та 

конкурсів в рамках діяльності рекламних агенцій. Структура рекламної агенції. Оцінка 

ефективності реклами. Основні методи впливу, що використовуються в рекламній 

діяльності. Структура рекламного повідомлення. Основні елементи тексту друкованої 

реклами. Неймінг. 

 

 

Основи теорії та практики зв’язків з громадськістю. 

Визначення поняття «зв‗язки з громадськістю». Принципи і функції  зв‗язків з 

громадськістю. Вимоги до особистих якостей PR - фахівця. Паблік  рилейшнз як 

соціальний інститут. Розвиток PR в Україні. Становлення PR як сфери професійної 

діяльності. Громадська думка як об‗єкт діяльності у галузі PR. Зміст професійної 

діяльності PR-фахівця. Етика і соціальна відповідальність PR. Закони, що регулюють PR-

діяльність. PR в функціональній структурі організації. Громадськість в галузі PR: 

визначення, класифікація. Теорії взаємовідносин. Теорії пізнання та поведінки. Теорії 

масової комунікації. PR в функціональний структурі організації. Корпоративна культура і 

PR. Внутрішній PR. Зовнішній PR. Кризовий PR. Медіарилейшнз. Спеціальні події. 

Основні напрямки роботи прес- служби. Інформаційний привід. Дослідницька робота в 

PR. Планування в PR. PR-програма та її реалізація. Спеціальні події в PR. Технологія 



створення PR-подій. Оцінка результатів PR-програми. Організація PR-кампанії. Аналіз 

успішних PR-кампаній. Основні компоненти стратегічного планування. Медіа-

планування. Традиційні стратегії формування сприятливого іміджу. Формула RACE. Види 

PR-агенцій. Типова структура PR-агенції. PR -консалтинг: недоліки і переваги. SEO та 

його можливості. Види візуалізації контенту в інтернет-комунікаціях. Блоги, блогосфери 

та блогери. Типи блогів. Репутація та імідж.  

 

К р и т е р і ї  о ц і н ю в а н н я .  

Аналізує результати іспиту фахова комісія методом експертної оцінки й 

колегіального прийняття рішення. Максимальна кількість балів, яку може отримати 

абітурієнт за результатами додаткового фахового іспиту, – 200 балів (за відповідь на 

кожне з двох питань – 100 балів). Мінімальна кількість балів для зарахування - 150. 

Відповідаючи на питання, абітурієнт повинен показати вміння чітко, логічно й грамотно 

формулювати думки, структурувати інформацію, точно і повно відтворювати факти, 

прізвища, назви праць теоретиків, конкретні концепції та аналізувати їх, виділяти 

причинно-наслідкові зв‘язки, ілюструвати поняття відповідними прикладами, 

аргументувати свої висновки.  

Кількість балів за відповідь на кожне питання розподіляється таким чином: 

Критерії оцінки  Питання  1 Питання  2 

Повнота, логічність і послідовність 

розкриття теми 

40 балів 40 балів 

Самостійність відповіді та її відповідність 

темі  

20 балів 20 балів 

Знання теоретичного матеріалу, вміння 

його аналізувати, виділяти причинно-

наслідкові зв‘язки 

30 балів 30 балів 

Аргументованість висновків, вміння 

відрізняти головне від другорядного 

5 балів 5 балів 

Грамотність, охайність оформлення 

роботи 

5 бали 5 бали 

 

Усього 

100 балів 100 балів 

200 балів 
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          http://www.online-pr.com/ 

22. Public relations в Україні: 

          http://123pr.kiev.ua/ 

23. PR-Ліга: Українська ліга зі зв‘язків із громадськістю:  

          http://www.pr-liga.org.ua/ 

24. PR-Dialog: professional Journal: 

          www.pr-dialog.com 

25. PR-online:  

          http://www.pronline.ru/ 

26. PR-Центр: Незалежний PR-проект:  

          http://www.pr-center.org.ua/bibl.php#link53 

27. PRWeek: for Professional Communicators  

          and Reputation Managersthe World: 



          http://www.prweek.com/ 

28. ProPR: спеціалізований інтернет-ресурс, присвячений PR-галузі  

          в Україні та світі: 

          http://propr.com.ua/ 

29. Public Relations at the Open Directory Project: 

          http://www.dmoz.org/Business/Marketing_and_Advertising/Public_Relations/ 

30. The Public Relations Society of America: 

          http://www.prsa.org/ 

31. Ukrainian Public Relations Company:  

          http://www.uapr.com/ 

 

 

Голова фахової          

атестаційної комісії       Людмила СОКУРЯНСЬКА 

 

 

Відповідальний секретар  

Приймальної комісії       Ольга АНОЩЕНКО 

 


