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ПЕРЕДМОВА 

 

Дослідження медіакомунікацій є міждисциплінарною сферою знання.  До 

магістратури за освітньо-професійною програмою «Аудіовізуальні медіа та 

цифрова журналістика» за спеціальністю 061 – «Журналістика» можуть 

вступити абітурієнти за освітньо-кваліфікаційним рівнем бакалавра, спеціаліста і 

магістра будь-якого напряму підготовки чи спеціальності: соціологи, політологи, 

економісти, юристи, психологи, історики та ін. 

Головна мета додаткового фахового випробування «Основи реклами та 

зв’язків з громадськістю» для вступу на для вступу на навчання за освітньо-

професійною програмою «Аудіовізуальні медіа та цифрова журналістика» 

другого (магістерського) рівня освіти у галузі знань 06 – «Журналістика» за 

спеціальністю 061 – «Журналістика» для денної та заочної форм навчання –  

перевірити базові теоретичні знання в галузі реклами та зв’язків з 

громадськістю, наявність здібностей для створення проєктів у цих сферах.  

Додаткове фахове випробування проводиться у письмовій формі та 

складається з двох теоретичних питань. Обсяг письмової відповіді на кожне з 

питань – одна-дві сторінки рукописного тексту. 

Випробування спрямоване на оцінювання знань студентів з дисципліни 

«Основи реклами та зв’язків з громадськістю», виявлення навичок самостійного 

творчого мислення й письмового послідовного викладу власних думок. 

Випробування не передбачає наявності у абітурієнта глибоких спеціалізованих 

знань у сфері реклами та зв’язків з громадськістю, а націлене на визначення 

рівня обізнаності студента щодо теоретико-методологічних основ вивчення 

реклами, організаційних та комунікаційних аспектів проведення PR-кампаній. 

Обов’язковим є знання ключових концептів і теорій, посилання на праці 

провідних дослідників у галузях реклами та зв’язків з громадськістю.  
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ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН 

 
Розділ 1 

Основи реклами 
 

Поняття реклами та її місце в системі масових комунікацій. Роль реклами 
у сучасному суспільстві. Історія та основні етапи розвитку реклами. Найвідоміші 
постаті й теорії в історії досліджень рекламної діяльності. Реклама як соціальний 
інститут. Функції і види реклами. Медійна реклама. Рекламна етика та правові 
основи рекламної діяльності. Рекламна кампанія. Сучасний рекламний процес та 
його основні учасники. Схема рекламної комунікації та її основні елементи. 
Рекламний ринок України. Діяльність рекламних агентств. Структура, форма та 
стиль рекламного звернення. Корпоративна реклама. Визначення фірмового 
стилю. Основні елементи фірмового стилю. Друкована реклама як елемент 
фірмового стилю. Рекламні технології як засіб управління споживацькою 
поведінкою. Інформаційно-рекламні матеріали. Реклама в засобах масової 
інформації. Реклама в періодичній пресі. Радіореклама. Телереклама. Інтеграція 
реклами в телепрограми. Реклама в комп’ютерних мережах. Прихована реклама 
(Product Placement). Вплив реклами на підсвідомість. Оцінка ефективності 
реклами. Ефективність рекламного впливу. Основні методи впливу в рекламній 
діяльності. Довіра та відчуження: соціологічна концепція Г. Зіммеля. Довіра та 
способи її формування (Дж. Коулмен, Ф. Фукуяма). Роль референтних груп у 
рекламному впливі. Презентація продукту реклами у світі повсякденності: 
аплікації теорії І. Гофмана до реклами. Технології надання інформації з 
електронних носіїв. Рекламні діджитал-повідомлення. 

Розділ 2 
Зв'язки з громадськістю 

 
Визначення поняття «зв‘язки з громадськістю» (англ. «паблік рилейшнз», 

скороч. PR). PR у сучасному світі. PR як соціальний феномен. Використання PR в 
різних соціальних сферах. PR як комунікативна діяльність. Структура 
комунікацій у PR. PR-кампанія як соціально-комунікативна технологія. Стратегії 
вирішення задач PR-кампанії. Особливості проведення PR-кампаній у різних 
сферах суспільного життя. Зміст професійної діяльності PR-фахівця. Етика і 
соціальна відповідальність PR. Професійна культура PR-фахівця. PR у 
функціональній структурі організації. Способи використання PR для маркетингу. 
Особливості організації роботи PR-агенції. Організація роботи сучасного 
медіаагентства. Аудиторія та PR. Соціально-психологічні основи управління 
громадською думкою в PR. Внутрішній PR. Зовнішній PR. Кризовий PR. 
Дослідницька робота в PR. Планування в PR. PR-програма та її реалізація. 
Спеціальні події в PR. Технологія створення PR-подій. Використання різних форм 
PR-звернення у засобах масової комунікації. Правила побудови PR-текстів, 
призначених для передачі засобами масової комунікації. Специфіка використання 
засобів масової комунікації під час реалізації PR-кампанії. Оцінка результатів PR-
програми. Організація PR-кампанії. Аналіз успішних PR-кампаній. 
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КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ 
 
Аналізує результати випробування фахова комісія методом експертної 

оцінки й колегіального прийняття рішення. Максимальна рейтингова оцінка, яку 
може отримати абітурієнт за результатами додаткового фахового випробування, – 
200 балів.  

Результати додаткового вступного випробування оцінюються за 
дворівневою шкалою «склав – не склав»: 

 

Рейтингова оцінка Дворівнева шкала оцінювання 

100–149 Не склав 

150–200 Склав 

 
Максимальна кількість балів експертної оцінки за відповідь на кожне з двох 

питань – 50. Кількість балів експертної оцінки за відповідь на кожне питання 
розподіляється таким чином: 

 

Критерій оцінювання Експертна оцінка 

Повнота, логічність і послідовність розкриття теми 15 балів 

Самостійність відповіді та її відповідність темі  10 балів 

Знання теоретичного матеріалу, вміння його 
аналізувати, виділяти причинно-наслідкові зв’язки 

15 балів 

Аргументованість висновків, вміння відрізняти 
головне від другорядного 

5 балів 

Грамотність, охайність оформлення роботи 5 балів 

Усього 50 балів 

 
Примітка. Таблиця переведення балів експертної оцінки в рейтингову оцінку 

 

Експертна оцінка  
0–100 балів 

Рейтингова оцінка  
100–200 балів 

0 100 

5 105 

10 110 

15 115 

20 120 

25 125 

30 130 

35 135 

40 140 

45 145 

50 150 

55 155 

60 160 

65 165 

70 170 

75 175 

80 180 

85 185 

90 190 

95 195 

100 200 
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